CASAS COMERCIAIS FRANCESAS NO BRASIL E NA
AMERICA LATINA DO SECULO XIX:
FONTES PARA A PESQUISA HISTORICA

Denise Mattos Monteiro™

O TEMA

pés os processos de independéncia politica que deram origem as nagdes

latino-americanas, entre o final do século Xviil e as primeiras décadas do
século XIx, mercados antes monopolizados pelas metrépoles ibéricas abriramse
ao comércio internacional. No contexto do livre cambismo, exigido pela
expansdo do capital industrial na Europa, inimeras casas comerciais européias
—inglesas, francesas e, em seguida, alemies— estabeleceram-se em diferentes
paises da América Latina, sobretudo a partir de meados do século Xix. Reali-
zando os negoécios de importagdo de produtos industrializados € exportagao de
matérias-primas, essas casas foram a forma concreta e inicial da presenc¢a do
capital estrangeiro no continente —enquanto capital mercantil- e, por conse-
guinte, desempenharam um papel fundamental na Divisdo Internacional do Tra-
balho que entdo se estruturava.

No Brasil, particularmente, as casas comerciais estrangeiras, como fema de
pesquisa, t€m sido pouco contempladas pela produg¢do em histéria econdmica,
pois raros sao os estudos especificos. Quanto as esparsas referéncias a elas exis-
tentes, restringem-se, em sua grande maioria, ao periodo logo posterior a 1808
—data da abertura dos portos brasileiros— ou ao final do século XX —quando
comerciantes estrangeiros controlavam, especialmente em Sao Paulo, os neg6-
c10s do café, entdo o principal produto da pauta das exportacdes do pais.

* Doutora em histéria econémica pela Universidade de Sao Paulo. Professora do Departamento
de Histéna da Universidade Federal do Rio Grande do Norte-Brasil.
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Esse estado das pesquisas sobre o tema, além de implicar num grande hiato de
tempo, apresenta problemas de generalizacio de certas idéias, por caréncia
de estudos pontuais de base empirica.

A primeira id€ia, bastante difundida, é a da primazia quase absoluta da “pre-
sen¢a inglesa” no Brasil do século Xix. Ora, em provincias distantes do Rio de
Janeiro —capital do Império— e Sdo Paulo, principalmente aquelas situadas no
litoral setentrional do Brasil, envolvendo partes das regides nordeste e norte do
pais, a atuagdo comercial francesa teve um peso muito maior do qlie aquele que
Ihe costuma ser atribuido nos estudos sobre o capital estrangeiro no Brasil.

Neste sentido, € importante lembrar que, no decorrer do século citado,
sobretudo de 1850 até o seu final, a Franga ocupou uma posic¢ao privilegiada nas
relacoes comerciais externas brasileiras: o segundo pais no movimento de
importagdo e exportagdo de mercadorias no Brasil, logo em seguida & Inglaterra.
A origem dessa posi¢do privilegiada encontra-se no crescimento econémico 0co-
rrido nesse pais no chamado 2°Império, caracterizado especialmente por um
impulso industrial que passou a exigir mercados cada vez mais amplos, redun-
dando numa expansdo comercial francesa para o Brasil no periodo referido, e,
certamente, para outros paises da América Latina.

A segunda idéia refere-se a caracterizagdo recorrente das casas comerciais
francesas que atuaram no Brasil como dedicadas ao comércio varejista, de
“miudezas’”, cabendo aos ingleses o comércio atacadista, de mercadorias “pesa-
das”. Uma pesquisa mais minuclosa sobre as casas francesas revela, ao contrario,
um grande numero de casas importadoras-exportadoras que pertenciam a
“negociantes-comissarios’ na Franga, atuavam no ramo atacadista € estavam
apoladas numa estrutura que implicava a exist€ncia de uma matriz francesa e
uma filial no Brasil, o que nio excluia filiais em outros paises.

Informag¢bes contidas, por exemplo na publicagdo de Laurent-Roux, sobre os
principais negociantes-comissarios de Paris, em 19035, e existente nos Archives
Nationales, localizado na mesma cidade, apontam um total de 1 005 desses agentes.'
Tais informagdes remontam a décadas anteriores e indicam que, desse total, 87 tin-
ham negdcios no mercado brasileiro, o que corresponde a 8.6%, atuando em sua
ampla maioria como atacadistas. A fundagao de suas casas comerciais, que se carac-
terizaram pelo estabelecimento inicial de uma matriz na Franga e, em seguida, uma
filial no Brasil, ocorreu nas seguintes décadas, em ordem de importancia: 1880 (22),
1870 (18), 1850 (16), 1860 (14), tendo sido fundadas uma no século XViil, uma em
1815, uma em 1820, duas em 1840, oito em 1890 ¢ tr€s ja no século XX.

Das 87 casas, 35 tinham filiais apenas no Brasil, ou seja, 40.2%. As demais
possuiam também outras filiais nos seguintes paises e/ou areas, em ordem de
importancia: Argentina-Uruguai, Antilhas, Inglaterra, Portugal, Espanha, Amé-

I Laurent-Roux, L,Office Commercial, Adresses des principaux négociants-comissionaire, Obert-
hur, Paris, 1905 (Archives Nationales, série F 12 -Commerce et Industrie).
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rica do Norte, Chile, México, Indias, Alemanha, China, Rissia, Colémbia, Peru,
Africa, Venezuela, Escandindvia, Austria-Hungria, Pérsia, e ainda nas Filipinas,
Austrahia, Turquia, Bélgica, Bolivia e Japao.

As filiais dessas casas francesas no Brasil foram estabelecidas, sobretudo,
nas grandes cidades portudrias do Rio de Janeiro, Recife e Salvador, mas tam-
bém em cidades de menor importincia € em diferentes regioes brasileiras.

Esse dado suscita o problema mencionado da generalizagao de idéias por
caréncia de pesquisas empiricas € estudos pontuais. Refirimo-nos aqui a grande
importancia dos estudos de recorte regional em paises de dimensdo continental
como 0 Brasil. Isso € tanto mais importante quando o tema em questao remete
a0 século XIX, quando muitas provincias brasileiras mantinham mais elos
comerciais com o mercado externo do que entre si, especialmente aquelas loca-
lizadas no litoral setentrional do pais.

Como atuavam os comerciantes estrangeiros, particularmente as casas
comerciais francesas, nas diferentes regides do Brasil? Qual o seu papel na arti-
culacdo de economias locais ao mercado internacional? Quais os efeitos dessa
atuac¢do/articulacao ao nivel interno dessas economias?

Num estudo por nés desenvolvido, analisamos ¢ caso especifico de uma
provincia brasileira situada na regiao Nordeste do Brasil ~o Ceara.?

A integracdo de seu mercado as correntes do comércio internacional, que
se¢ afirmou com uma expansio agro-exportadora ocorrida nos anos 1860-1870,
apoiada principalmente na produg¢do algodoeira, determinou o estabelecimento
das primeiras linhas regulares de companhias de navegagao a vapor estrangeiras
e atraiu comerciantes, sobretudo europeus.

Dentre estes, os franceses tiveram um papel fundamental, €, de todas as
casas comerciais com essa origem, que se estabeleceram na provincia, uma se
destacou pela sua importancia crescente no mercado cearense, até pelo menos
1930: a Casa Boris Fréres.

Seu processo de fundagao e estabelecimento —em Paris e Fortaleza, capital
da provincia do Ceara~ correspondeu ao processo de articulacdo de dois mer-
cados. Num p6lo, aquele francé€s que, alicer¢ado na industrializagdo, impulsio-
nou a expansao comercial. Noutro, o0 cearense que, apoiado na agro-expor-
tacdo, integrou-se¢ ao mercado mundial, ndo s6 como fornecedor de
matérias-primas, mas também como consumidor das manufaturas francesas,
devido a riqueza gerada, por essa integra¢do, para uma parcela da populagio
cearense. Foi, dessa forma, que nos anos 1870 —primeira década de atividade
da Boris Fréres no Ceard~ os negdcios de importacao € exportacao estiveram
permanentemente articulados, encontrando sua expressdo mais acabada no
intercAmbio entre tecidos e algodao.

2 Veja-se, Denise Monteiro Takeya, Europa, Fran¢a e Ceard: origens do capital estrangeiro no
Brasil, EDUFRN/ HUCITEC, Natal, Sdo Paulo, 1995.
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Como tipica representante da casa comercial que materializou a expansio
comercial francesa para o Brasil, a Boris Freéres pode desfrutar de uma posicio
privilegiada no mercado cearense, frente a outros comerciantes também franceses,
mas, especialmente, frente aos nacionais. A anilise da teia de relagbes que se
estabeleceu, das estratégias comerciais adotadas e dos protestos dos comercian-
tes nativos, dai decorrentes, indica o grau de dependéncia destes em relacdo a
Casa. Essa dependéncia foi tanto maior quanto se tratava de uma economia des-
capitalizada, na qual a Boris Freres pdde atuar também como casa comercial
com fun¢ido bancaria.

Nesse quadro, aquilo que constitui uma especificidade desse mercado
regional —as secas periddicas— longe de abalar seus negdécios na provincia, for-
taleceu-o0s, na medida em que, no contexto da grande seca ocorrida em 1877-
1879, encontravam-se em posicdo de poder especular com as mercadorias e
impor pregos, estabelecendo, assim, as bases seguras de sua presenga comercial
no Ceara.

Em seu processo de consolidagdo e expansdo nas décadas seguintes, a Casa
se caracterizou por atividades que a reforgaram, sobretudo, como casa exporta-
dora, retletindo, porém, as prdprias vicissitudes da Fran¢a na tentativa de manter
sua posicdo num mercado mundial disputado pelas poténcias industrializadas.
Desta forma, sua sobrevivéncia, que se mostrou longa, dependeu de sua capaci-
dade de diversificacdo, em outras palavras, de sua capacidade de adaptar-se a
esse contexto de disputas.

Na provincia do Cear4, a complementaridade de seus interesses com as oli-
garquias rurais fortaleceu seu poder econémico. Em decorréncia, foi-lhe pos-
sivel exercer a influéncia politica, participando daquelas decisdes de poder que
irlam, em Ultima instdncia, solidificar sua forte presenga no contexto da econo-
mia cearense.

A atuac¢ido da casa comercial Boris Fréres indica que ela, a0 materializar a
expansao comercial francesa para uma provincia especifica do Brasil, desem-
penhou um papel fundamental no processo de integragao do mercado dessa pro-
vincia a Divisdo Internacional do Trabalho. Nesse processo, a constru¢ao de um
mercado “livre” no Ceard, no século XIX -apés o fim do sistema colonial—, se
revelou como a constru¢do de um mercado conquistado.

AS FONTES

A quase inexisténcia de estudos especificos, no Brasil, sobre casas comerciais
estrangeiras deve-se a dificuldade de localizac¢do e trabalho com as fontes his-
téri¢as que seriam pertinentes a esse tema de pesquisa. Acervos documentais de
empresas estrangeiras que atuaram, ou ainda atuam, no pais, que podertam
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constituir fontes privilegiadas, sdo “desconhecidos™ ou ndo estdao acessiveis a
pesquisadores brasileiros.

A dificuldade de trabalho com arquivos privados de antigas casas comer-
ciais estrangeiras, soma-se o fato de que essas casas eram, em geral, empresas
familiares e ndo sociedades anOnimas, nao constando, portanto, nas raras fontes
oficiais, impressas € sistematizadas, existentes para a pesquisa no Brasil.’

Entretanto, como para muitos temas de pesquisa, existem fontes disponiveis,
ndo sO no pais como também no exterior, € o desconhecimento das mesmas nao
deve ser confundido com sua inexisténcia. Afinal, uma das fungées do historia-
dor €, exatamente, essa busca de registros historicos.

No que se refere a Casa Boris Freres, trata-se de uma situacao bastante rara
¢ felizz 0 acervo documental da empresa —constituido essencialmente pela
correspondéncia a ela dirigida por comerciantes e fornecedores de diversas
cidades da provincia do Ceard— fo1 preservado e encontra-se, atualmente, sob a
guarda do Arquivo Pablico daquele atual estado.

Essa correspondéncia, porém, como fonte histérica por nods trabalhada,
apresentou um problema de dificil solugdo para a pesquisa: ndo englobando
também a “resposta” da Boris Freres as cartas dos comerciantes, revelou-se
“unilateral”, o que exigiu um esfor¢o redobrado de interpretacdo e uma com-
plementa¢do com outras fontes como os Relatdrios dos Presidentes da Provincia
do Ceara —ricos em dados sobre a vida econdmica da provincia—, a Documen-
tagao Cartorial ~importante na medida em que muitas dividas com a casa foram
pagas com imdveis— e, sobretudo, os Relatdrios Consulares Franceses, sobre os
quais falaremos mais adiante.

O estudo de casas comerciais que constituiram filiais de matrizes francesas
implica, em principio, na necessidade de busca dos arquivos das casas-matrizes.
Tats arquivos podem elucidar as questées que envolvem o outro pélo da relagao
existente entre dois mercados, desde o processo de fundagio, organizagiao € ex-
pansdo da casa até sua posi¢io no quadro das empresas francesas no periodo, e
na teia das relagOes comerciais e financeiras franco-brasileiras, como também —o
que no caso de nossa pesquisa se revelou mais importante— sobre a expansio
comercial francesa no Brasil no século XiX, no qual ela deve ser contextualiza-
da.

No que diz respeito a casa Boris, a expectativa inicial existente no desen-
volvimento de nosso trabalho, € que nos levou a pesquisa em arquivos franceses,

fol frustrada, uma vez que nos deparamos com a inexist€ncia do arquivo da casa
matriz, desaparecido no inicio dos anos de 1940, no contexto do seqiiestro dos
bens de judeus. E bastante provdvel que esse seja também o caso de muitas

) Veja-se, por exemplo: Brasil, Ministério do Trabalho, Indistria € Comércio, Sociedades mercantis
autorizadas a funcionar no Brasil (1808-1946), Departamento Nacional de Indastria e Comércio, 1946.
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outras casas comerciais francesas que estabeleceram filiais no Brasil, e/ou
€m outros paises.

A inexisténcia do arquivo privado da casa matriz nos obrigou a “cercar”
nosso objeto de pesquisa por outros caminhos, 0 que acabou-se revelando extre-
mamente rico em termos de “descoberta” de fontes possiveis de pesquisa sobre
a presenca comercial francesa.no Brasil.

Foi assim que localizamos, nos Archives Départamentales de FParis, registros
referentes & fundacdo de indmeras empresas.’ Dentre elas, encontra-se a “Socié-
te Boris Fréres”, fundada em 1872, naquela cidade. Os dados afi colhidos foram
complementados com depoeimentos gentilmente cedidos por algunms membros
da familia Boris, residentes ¢m Paris e descendentes dos antigos fundadores.
Mas foi, especialmente, uma sériie «de publicagGes feitas a partir de meados do
século XIX, visando sistematizar ‘tformacfes para oS negociantes em geral,
facilitando os contatos comerciais, que teve grande importancia para nossa
pesquisa. SAo exemplos disso: 08 almanaques-anudrios; as publica¢oes ortundas
de “servi¢os de informagao” criadas por grandes companhias financeiras ou de
transporte, € as publicagdes de casas especializadas em fornecer informagées
sobre o crédito na pracga e a confiabilidade de certos comerciantes.

Nos Archives Nationales, encontramos o “Dossié Boris” constituido para
instruir 0 processo, iniciado em 1889, de concessdao da “Cruz de Cavalheiro da
Legido de Honra da Republica Francesa™ a membros da familia Boris. Formado
por oito documentos —infelizmente nem todos completos e datados—, que foram
permutados entre o Ministério dos Negocios Estrangeiros € o Ministério do
Comércio, da Industria € das Colonias; 0 “Dossi€” apresenta informagdes valio-
sas sobre a importdncia da casa no contexto dos interesses comerciais franceses
no Brasil.

A partir do ano de 1884, a familia Boris passou a representar os interesses
consulares da Franca na provincia do Ceari, representagdo essa que se estendeu
ininterruptamente até 1925 e, depois, de 1928 a 1977.° Na funcio de agentes con-
sulares, membros da familia redigiram relatdrios, hoje guardados nos Archives
Nationales, com preciosas informagdes, sobretudo quantitativas, sobre pro-
ducdo, comércio e navegacdo naquela provincia.

Muitas dessas informagdes inexistem em fontes de arquivos brasileiros e
aqui vale registrar que, no Brasil do século x1x, ndo tendo havido um trabalho
de estatistica econdémica oficial e regular; os dados reterentes a produgdo, ao
comércio e a navegacao eram apenas assistematicamente reunidos, € 1Ss0O gragas
a iniciativa de algunas daqueles que, por sua fungdo pablica,lidavam com esses

4 Veja-se, Archives Départamentales de Pars, Série D.U3 (documentagio do “Tribunal de Com-

merce’”’).
> Para a identificacdo de membros do corpo consular e diplomitico francés no século XiIx, o

Annuaire Diplomatique et Consulaire de la République Francaise, existente nos Archives du Ministe-
re des Affaires Etrangers, é fonte fundamental para a pesquisa.
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mesmos dados, tanto a nivel provincial (em geral nas reparti¢oes de alfandegas),
como a nivel central (nos ministérios). Assim, € possivel encontrar-se dados
divulgados em publica¢des esporadicas de algumas alfandegas mais importan-
tes, como a do porto do Rio de Janeiro, ou como anexos a relatérios minis-
teriais.

O exercicio da fungado de agente consular por proprietarios de casas comer-
ciais francesas era bastante comum no século XIX no Brasil e, provavelmente,
em todos 0s paises em que estiveram presentes. Por um: lado, ao Ministério das
Relacdes Exteriores da Franga, ao qual estavam subordinados os agentes, inte-
ressava o trabalho consular de comerciantes, uma vez que dessa forma dispensa-
vam-se 0s custos de instala¢ao e manutengao de funciondrios do Estado especificos
para esse fim por parte daquele Ministério. Por outro lado, havia uma certa
pressdao sobre 0 mesmo Ministério, por parte dos interessados nas informagoes:
comerciais e financeiras a serem recolhidas, para.que os consules fossem recrutados
exclusivamente entre comerciantes € antigos ¢omerciantes.

Um dos aspectos da expansao comercial francesa para o Brasil foi a mon-
tagem de uma verdadeira rede coletora de informagodes sobre as possibilidades
do pais como mercado para os interesses. franceses.

Para o historiador que se debrucga sobre a histOria das relagdes; franco-
brasiletras, sob o dngulo dos documentos, oficiais e da literatura pertinente. fran-
cesa, ¢ que chama de imediato a aten¢do € o “conhecimento” produzide sobre
o Brasil, sua ancianidade, regularidade, quantidade e abrangéncia.’

Era na teia da representagao consular francesa que se encontrava a maior e
mats sistematica fonte de informag¢oes sobre o Brasil.

A representagdo consular das diferentes nagdes —especialmente daquelas
que ja haviam ingressado no processo da revolucdo industrial e precisavam
ampliar seus mercados consumidores de manufaturas € fornecedores de matérias-
primas— ampliou-se “paripassu’” com a vitéria do livre-cambismo.

A presenga da representacdo consular francesa no Brasil tendeu a
expandir-se territorialmente na razdo direta em que se expandiram as proprias
relagOes comerciais entre 0s dois paises € estava intimamente ligada a importancia
crescente ou decrescente de mercados regionais e, provavelmente, a perspectiva
sobre o futuro comercial de certas areas para os interesses franceses. Dessa
forma, ndo apenas em importantes cidades brasileiras encontrava-se a represen-
tacdo consular, mas também em pequenas cidades de regides remotas, como a
AmazOnia.

A medida que se aprofundavam as relagdes comerciais entre o Brasil e a
Franga e a representacdo consular francesa ganhava em estabilidade nas
principais cidades das provincias brasileiras, os agentes consulares e consules

6 O mais antigo relatério produzido sobre o Brasil, que pudemos localizar em Paris, é datado de
1823 e engloba informagdes sobre os principais géneros de produgdo de catorze provincias brasileiras.
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passaram a enviar relatorios mais freqiientes e detalhados. A eles cabia apontar
aquilo que era necessario para desenvolver essas relacoes. Na década de 1880,
um relatorio anual era exigido pelos regulamentos, além de um boletim de
informagdes comerciais, quinzenal ou mensal. Afora essa produgdo regular,
uma série de relatorios especificos eram eventualmente produzidos, responden-
do a demandas vindas do Ministério dos Negdcios Estrangeiros.

As Informagoes regulares, e portanto imprescindiveis, enviadas a Franga,
diziam respeito ao chamado movimento comercial e maritimo dos principais
portos brasileiros. Assim, foram iniimeros os quadros de importacao-exportacao
de mercadorias, e de entrada e saida dos navios que as carregavam, que foram
minuciosamente elaborados com as informacdes entdo disponiveis.

Mas os boletins englobavam, também, noticias sobre 0s meios de transporte
existentes, as formas de compra e venda de mercadorias, condi¢des da marinha
mercante no Brasil, estado geral da agricultura, incluindo noticias sobre plan-
tacdo e perspectivas de colheitas, problemas climaticos, impostos, concorréncia
de mercadorias estrangeiras, mercados de consumo regionais para determinadas
mercadorias francesas, mercados regionais fornecedores de matérias-primas,
pre¢os, cambio, etc.

Ao lado de boletins e relatdrios pertinentes aos portos mais importantes,
outros trabalhos foram redigidos com o objetivo de fornecer elementos sobre
provincias menos conhecidas, ou mesmo regides inteiras, que poderiam inte-
ressar ao comércio francés.’

O fluxo de informac¢des recolhidas no Brasil pela representacdo consular
passava no seu outro extremo, na Franga, para uma rede de novos agentes, através
da qual € possivel perceber a quem se destinavam essas informagdes recolhidas
e 0 papel que elas deviam desempenhar na expansdao comercial francesa.

O maternial produzido pelos consules no Brasil, na forma de relatérios e
boletins e enviados a Dire¢dao dos Consulados € Negocios Comerciais do Minis-
t€rio das RelagOes Exteriores, eram transmitidos a Dire¢do do Comércio Exterior,
Orgao do Ministério da Agricultura, Comércio e Trabalhos Pablicos. Os trabalhos
de estatistica eram especialmente apreciados.®

Desta forma, uma massa de informagdes encontrava-se disponivel no
Ministério do Comércio, tanto mator quanto toda essa estrutura montada fun-
cionava para os diferentes paises nos quais atuavam o0s Interesses comerciais

franceses.

7 Observe-se que os relatérios € boletins consulares, assim como trabalhos diversos da mesma
natureza, encontram-se, el Paris, distribuidos ertre os acervos dos Archives du Ministére des Affaires
Etrangers —na série Correspondance Consulaire et Commerciale—- ¢ dos Archives Nationales —-especial-
mente na série F 12, Commerce et Industrie—, fonte de grande nqueza para pesquisas em histéria eco-

némica da Aménica Latina.
8 Na Franga, o Servigo de Estatistica foi criado por Napoleao e, no decorrer do século XIX, teve

um grande desenvolvimento.
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Essa massa de informacoes era destinada aos industriais, comerciantes €
negociantes em geral, objetora de informac¢ddpria rede montada, os quais entra-
vam em contato com os ministérios diretamente ou através de camaras de
COMErcio.

Visava-se, especialmente, aprimorar as relagOes entre a produc¢ao de manu-
faturas francesas € o mercado consumidor brasileiro, e a necessidade de maté-
rias-primas na Frang¢a e a produgao brasileira, de forma a garantir um perfeito
conhecimento e aproveitamento das possibilidades que o Brasil oferecia. Neste
sentido, estreitar os lagos, dando-lhes maior racionalidade, principalmente entre
industriais e negociantes franceses € as casas de comércio francesas no Brasil,
que distribuiam as mercadorias, era uma preocupagao constante.

Com respeito a documentacdo consular, deve ser acrescentado que as
informacgoes colhidas pelos agentes consulares tiveram um papel importante na
origem de uma literatura voltada para as possibilidade do Brasil como um dos
mercados para a expansdo comercial francesa, dirigida aos industriais e
negociantes, literatura essa preciosa para pesquisas.’

9 Veja-se, na Bibliothéque Nationale de Paris, obras como: H. L. Muller, Le commerce du globe:
comptes de revient de marchandises échangées entre toutes les principales places du commerce du
monde, Alphonse Lemale, Havre, 1865; M. E. Gallés, Considérations générales sur le commerce de la
France avec l,iEmpire du Brésii, les états de la Plata et la Republique d’Haiti, Gounouilhon, Borde-
aux, 1861; Paul Walle, Au Brésil, de ['Uruguay au rio S. Francisco, E. Guilmoto, Paris, 1910; R. H.
Geo, Les intéréts franco-brésiliens. Nos milliards au Brésil. Hlusion et realités, conquet des marchés
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o Mexico - -
Relojes
_ Elgin Y

AT RIS

8 O

COMPRAMOS

Alngias, Brillantes.
Perlas, (ro ¥
Platine

A LOS MAS ALTOS
PRECIOS, =
S B ——— ..

FABRICAMOS Y REPARAMOS ALHAJAS, ESPECIALIDAD EN TRABAJOS
DE PLATINO, EJECUCION PERFECTA.

ESTABLECIDOS EN 1909
Vigil y Cacho, Sucr.
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