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Introduccion

Desde su fundacion en 1898, Caras y Caretas fue en una de las publicaciones
periddicas de gran éxito. Su caracter miscelaneo y su bajo precio de venta
hicieron que tuviera un amplio publico y que aumentara progresivamente la
cantidad de paginas y ejemplares. En el transcurso de los primeros afios' puso
en practica formas de produccion, circulacién y consumo compartidas con otras
publicaciones de la incipiente industria cultural, diferenciandose claramente del
circuito de la alta cultura letrada.

Dos datos son ineludibles para contextualizar el surgimiento de Caras y Ca-
retas. Por un lado, la concepcion de la revista como empresa, lo que determiné
estrategias para ampliar el mercado de lectores, la incorporacién de modernas
tecnologias para la produccion material de lo escrito, la organizacion de la venta
y el pago a los productores. Por otro lado, el surgimiento de nuevas categorias
de lectores y escritores, ya que diversos cambios producidos en la Argentina de
las dltimas décadas del siglo XIX hicieron posible el acceso a la lectura y escri-
tura de una mayor cantidad de personas con respecto a las décadas anteriores.

1 Concentramos nuestra atencion en la primera ctapa de Caras y Caretas (1898-1904) dado que se trata
del periodo formativo de la revista, cuya publicacion llega hasta 1939.
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La modificacion del perfil social y cultural de los sujetos (productores y lectores)
involucrados en estas practicas implicé una transformacién tematica, formal y
material de los textos.

Un rasgo verdaderamente notable de Caras y Caretas es la frecuencia con que
el proceso material de produccion, circulacidén y consumo aparece representado
en sus paginas. Alli se habla de manera constante de temas como la remunera-
ci6n de los escritores, el precio de la revista, la calidad del papel, la velocidad de
impresion, la circulacion de ejemplares en el interior del pais, los sujetos, mo-
dos y lugares de lectura, entre otras referencias al mundo de los productores, del
objeto escrito mismo, o de su recepciéon por parte de los lectores. Por otra
parte, ciertos rasgos materiales de la revista (el componente azaroso, la inestabi-
lidad y proliferaciéon de los nombres de autor, los apellidos desconocidos, las
frecuentes erratas) resultan significativos, ya que muestran la emergencia de un
cambio cultural que puede leerse no sélo a nivel del contenido de las notas
publicadas sino también a nivel de la materialidad del semanario.

Dada la importancia de este conjunto de elementos, nuestro trabajo aborda
la revista en tanto objeto escrito, partiendo de los siguientes supuestos
metodologicos sugeridos por los trabajos de Roger Chartier, Guglielmo Cavallo
y Armando Petrucci:®

1. que las formas dadas a la presentacion del semanario —su “puesta en
texto”— son huellas del modo de produccion y de los propios productores;

2. que los rasgos materiales de la revista como objeto escrito (la diagramacion
de un ndmero, las elecciones tipograficas, la presencia de fotos e ilustraciones,
por nombrar sélo algunas) sirvieron de soporte y orientaron la construccion del
sentido en el momento de la lectura, ya que es a través de estas formas particu-
lares que los lectores de la revista recibieron los textos y se apropiaron de ellos;

3. que la observacion de los rasgos materiales, en calidad de “huellas”, per-
mite reconstruir aspectos significativos de las formas de produccion y consu-
mo, de los productores, y de la imagen que éstos tenian de las competencias de
sus lectores.

En octubre de 1899, la revista publicé un suplemento especial para presen-
tar a sus productores. Ciertos aspectos materiales de este suplemento sefalan
rasgos de toda la revista y permiten enunciar la serie de hipotesis que conside-
raremos en las paginas siguientes.

2 Véase bibliografia al final.
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Semanario festivo, literario, artistico y de actualidades

Mediante el subtitulo —"Semanario festivo, literario, artistico y de actualida-
des”— la revista anunciaba su interés en convocar a un amplio publico con la
variedad de su oferta. Al mismo tiempo, se inscribia en la tradicién de las
publicaciones periddicas extranjeras y nacionales que enumeraban en la portada
una serie de categorias identificadoras de los temas tratados y de su orientacion:
Mirror of Amusement, Literature and Instruction (Inglaterra), Madrid comico.
Periddico semanal, festivo e ilustrado (Espana), Bicho colorado. Periddico satirico,
politico literario (Argentina).

El caracter festivo distanciaba a Caras y Caretas del periodismo politico ar-
gentino del siglo XIX. El magazine moderno atenud la satira, mostrando la
indole inofensiva de su humor y comparandose con un nifo al que los dientes
“no le hacen falta porgue no se propone morder a nadie”’> Por su parte, los térmi-
nos /terario y artistico remiten a un universo no muy diferenciado de objetos y
practicas. Hacia 1900 lo /iterario todavia aludia a un amplio conjunto de mani-
festaciones escritas, culturalmente jerarquizadas por la categoria social de los
sujetos o Instituciones que las producian. Caras y Caretas se definia como sema-
nario /iterario en tanto se presentaba como “publicacion culta”, que contribuia a
“las necesidades de la cultura intelectual” de Buenos Aires.! Aunque en este
plano no solia ostentar grandes pretensiones, la alusion al ambito del “arte” y la
“literatura” en la portada prometia el acercamiento a un mundo de actividades
culturalmente jerarquizadas. Este contacto suponia un aumento de los signos de
capital simbodlico de la revista y también de sus lectores, miembros de grupos
sociales en ascenso cuyo satus requeria de legitimacion cultural, como puede
verse en una propaganda de 1902. La foto muestra a una mujer frente a un
mstrumento musical —una citara— y el texto que acompana la ilustracién usa
letras mayusculas para subrayar la facilidad del acercamiento que ofrecia:

“EL INSTRUMENTO DE MODA

Cualquier persona SIN' TENER CONOCIMIENTOS DE MUSICA puede
ejecutar las numerosas piezas que acompafian a la citara y otras muchas que a
menudo publicamos, con la mayor facilidad y sin estudio alguno. Completa con
50 piezas, llave, apretador, tres anillitos y su instruccion, todo en una caja § 15”.

3 Caras y Caretas, nimero almanaque, Buenos Aires, diciembre de 1898,
4 Caras y Caretas, Buenos Aires, 20/9/1900.
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De modo similar a lo que sucede en este anuncio publicitario, Caras y Care-
tas prometia que sin necesidad de contar con una formacién intelectual previa
de gran exigencia, y sin abandonar la tendencia festiva o ligera, el pablico podia
tomar contacto con fragmentos de cultura “artistica” y “literaria”, plus simboli-
co legitimador de la calidad de la revista y de la posicion social de los lectores.

El dltimo término del subtitulo —de actualidades— senala un conjunto de valo-
res a los que la publicacién adheria: actualidad, novedad, modernidad. En el
aspecto tematico, Caras y Caretas ofrecia a sus lectores la posibilidad de estar al
dia, acceder a la actualidad argentina y extranjera, a los dltimos descubrimien-
tos cientificos y a novedades en todos los ambitos. A su vez, la revista no cesaba
de sefialar su “espiritu de progreso” en cuanto a los aspectos técnicos de la
edicién, comentando con gran énfasis el logro de nuevos recursos cada vez que
se producian, asi como los esfuerzos para mejorar las posibilidades materiales y
acelerar la produccion.

Aunque Caras y Caretas anunciaba novedades artisticas y literarias, su tendencia
fue estéticamente conservadora: por estar destinada al gran publico, rechazaba
el riesgo de la novedad estética. Sin embargo el semanario representd un momento
muy importante en la modernizacion de la cultura, en la medida en que formé
parte del proceso de profesionalizacion de los escritores, y apoyo tendencias
progresistas en temas centrales del debate cultural contemporaneo sobre los
usos dellenguaje, la censura en el teatro, la ley de divorcio y la cuestion pedagogica.
Algunas de estas posiciones permiten ver la avidez de la revista por dirigirse sin
restricciones a un publico amplio, aunque también emergen alli los rasgos de
una cultura que se modernizaba en la medida en que adoptaba un sesgo
moderadamente anticlerical, algo mas democratico y fuertemente mercantil.

Revista familiar y miscelanea

Caras y Caretas puede considerarse un magazine familiar por varias razo-
nes.’ La familia es la institucién que preside el imaginario y gran parte de las
representaciones de la revista. Escritores y politicos, artistas y delincuentes,
cientificos y hombres de negocios aparecen fotografiados alli junto a sus padres
y abuelos, hijos y nietos, hermanos y esposas. En gran medida el hogar familiar

5 La revista semanal suele presuponer a la familia como contexto de lectura.
Cfr. Hoggart, Richard. The uses of literacy. Middlesex (England), Penguin Books, 1957. Habermas,
Jurgen. Historia y critica de la opiniin piblica. México, G. Gili, 1994.
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era el ambito de lectura supuesto por quienes escribian, como se ve en la pagina
especial titulada “Para la familia”, y en distintas secciones que apuntaban a
interesar a cada uno de sus integrantes. Ademas de esto, la revista asumi6 un
criterio de seleccion del material de lectura vigente entonces en el ambito fami-
liar, y segtin el cual debia sustraerse a mujeres y ninos de las lecturas peligrosas,
protegiendo de este modo la moralidad y las buenas costumbres de sus miem-
bros mas vulnerables. Por eso publicaba “todo lo que pueda satisfacer la curio-
sidad del lector, dentro de los /mites en que debe encerrarse una publicacion
culta pata que pueda caer en todas las manos”.°

Caras y Caretas es también una revista miscelanea: hacia coincidir en sus
paginas formas, tendencias y materiales diversos para interesar al publico mas
amplio posible, con un criterio de empresa comercial que ofrecia algo a todos
los grupos posibles de consumidores. Ademas, la mezcla miscelanea era uno de
los rasgos de la cultura popular urbana de aquellos afios. Arturo Eusevi —dibu-
jante de Caras y Caretas— recuerda una libreria portefia de 1900 y en su descrip-
ci6n enumera una gran variedad de materiales y formas destinadas al consumo

popular:

“’En ellocal alternaban, en brillantes cromolitografias, la guerra de los boers,
Tripoli, la Cirenaica, Sicilia, Calabrtia, todo el repettotio, en fin, en cuanto a guerras
y bandidajes’, ediciones populares de Ponson du Terrail, Las #il y una noches,
Carlota Braemé, folletines gauchescos, junto a las mas variadas manifestaciones de
cultura oral y grafica”.’

En el aspecto externo de la revista como producto, en su estructura material,
puede reconstruirse indirectamente parte de la relacion entre textos y lectores.
La organizacién en secciones permitia una lectura salteada y en cualquier or-
den, por parte de un publico heterogéneo que optaba de acuerdo a sus intereses:
relatos infantiles, carreras de caballos, paginas artisticas, juegos de entreteni-
miento e ingenio, notas sobre politica nacional, crénicas sociales, textos de
debate cultural y politico. Estos materiales exigian la puesta en juego de codigos
mterpretativos y competencias de muy diversa complejidad. La disposicion gra-
fica (organizacion en secciones, presentacion mediante titulos generales, tipo de

6 Caras y Caretas, Buenos Aires, 20/9/1900.

7 “Gustaba el editor de la compania de payadores que hacian en el local su contrapunteada tertulia, entre
los cartelones barnizados”. Se trata de la librerfa del italiano Natalio Tommasi segin el relato de Eusevi,
citado por: Buonocore, Domingo, (1974) Libreros, editores e impresores de Buenos Aires, Buenos Aires,
Bowker Editores, p. 92.
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letra) facilitaba la rapida categorizacion y seleccion de la parte que se deseaba
leer. El tipo de ilustracion de los textos también era orientativa: las fotos acom-
panaban las notas de actualidad, el dibujo representaba el tema y el tono del
material (estilizado para la ficcion o la poesia, en colores para la pagina artistica,
caricaturesco junto al verso satirico). A veces el tipo de papel era también un
indicador, como la hoja gruesa y acerada que se solia usarse para las ilustracio-
nes artisticas o las poesias, ofreciendo un indicio material del capital simbdlico
alli concentrado.

Rasgos matetiales
L/ componente azaroso

En 1899, al cumplir un afo, la revista publicé un suplemento especial con-
sistente en dos albumes acompanados de textos, con el objeto de presentar a sus
productores.® El primer album (titulado “Caras”) esta ilustrado con fotografias
de un grupo muy amplio de personas (68 retrates individuales y dos grupales)
que incluye a escritores, dibujantes, fotdgrafos, grabadores, impresores, litgrafos,
vendedores, autoridades y empleados administrativos. El segundo album (titula-
do “Caretas”) presenta mediante caricaturas individuales a 13 redactores y
dibujantes. A primera vista, el suplemento parece reponer ante nuestros ojos el
modo en que la revista vefa a sus productores, segiin como los agrupa y clasifi-
ca: en términos generales las fotos corresponden al grupo mas amplio de los que
han trabajado en muy distintas tareas durante el primer afo, mientras que las
caricaturas presentan al grupo de escritores y dibujantes responsables o mas
comprometidos con el proyecto editorial, aunque algunas excepciones matizan
ese criterio general. Leopoldo Lugones, por ejemplo, aparece en una foto y
también en una caricatura, a pesar de no ser mas que un colaborador ocasional.
Esto hace pensar que la disposicion de los productores en uno u otro album
podria obedecer a causas mas erraticas de lo que en principio cabia esperar,
como que los rasgos idiosincraticos de unos predispusieran mas que los de
otros a la caricatura, o que no se contara a ultimo momento con ciertas fotos en
un medio editorial en el que el tiempo de produccién era determinante del
producto. A diferencia de lo que puede observarse en las galerias de hombres

8 Caras y Caretas, N° 53, Buenos Aires, 7/ 10/ 1899. Salvo advertencia en contrario, todas las citas
incluidas aqui corresponden a este nimero.
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ilustres confeccionadas en el circuito de la alta cultura,” han influido aqui facto-
res circunstanciales y poco o nada sistematicos. Es necesario considerar el com-
ponente azaroso como un rasgo propio de la revista, lo que la liga al conjunto de
publicaciones del mercado cultural amplio, y la diferencia, a su vez, del mundo
editorial restringido y mas cuidado de la alta cultura letrada.

Laactitud frente a la errata

La revista presenta en sus paginas una cantidad significativa de errores, tal
como sucede en general con las publicaciones periddicas de la incipiente indus-
tria cultural. Pero es sobre todo la actitud hacia sus propias incorrecciones y
descuidos lo que resulta un rasgo interesante de observar, como puede verse en
el modo en que se encadenan los siguientes dos fragmentos de la seccién “Care-
tas”. En la primera pagina el redactor escribe:

“...hice como los personajes de Ricardo Gutiérrez y de Jorge Ohnet”

Cinco paginas mas adelante, el autor de la nota comenta su propio error:

“Destaca, también, entre mis defectos, el de una letra jeroglifica que desespera
alos tipégrafos y pone en grave peligro, a veces, mi fama de erudito: bien lo prueba
la introduccion de este trabajo donde escribi Eduardo al hablar de Gutiérrez y de
Ohnet y entendieron Ricardo, siendo causante de un error ya irremediable, pues

mientras esctibo este final sale de la maquina la introduccion”.

Ambos fragmentos registran humoristicamente las dos instancias: el error y
la sucesiva “correccién” que lo senala sin anularlo. La revista expone el desliz y
lo incorpora como tema, mostrando dos momentos de la escritura en proceso.

El episodio tematiza, ademas, dos de las condiciones de produccién mas
importantes de la revista: la pluralidad de los sujetos que intervienen en el texto
(en este caso, el redactor y los tipografos) y la velocidad de la produccion. El
error es un testimonio de la abundancia de sujetos y funciones en una empresa
periodistica moderna. El apresuramiento de la impresion, a su vez, se vuelve
simbolo de actualidad y uno de los valores maximos buscados por la revista. El
cuidado de la edicién resulta entonces devaluado con respecto a otros valores

9 Un ¢jemplo paradigmatico es el libro de memorias Recuerdos Literarios (1891) de Martin Garcia
Mérou, que incluye una cuidadosa seleccion de escritores contemporaneos al autor.
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como la actualidad (asociada a la rapidez de produccion), la novedad de los
procedimientos graficos y el bajo precio.

Tradicién cadtica, impresiones baratas

La exhibicion desprejuiciada y la tematizaciéon de los errores puede conside-
rarse un rasgo nuevo y algo desafiante, en la medida en que ostentaba las nuevas
reglas de producciéon y consumo de un sector clave de la cultura moderna, el
periodismo. Junto a esto, hay que tener en cuenta también que el descuido de
las ediciones era un rasgo propio de una multitud de textos que circularon
ampliamente en la segunda mitad del siglo XIX. Desde 1850 proliferaron en
Buenos Aires las ediciones por entregas, de gran éxito entre avidos y numerosos
lectores populares. Novelas y folletines llegaban de Europa impresos en papel
barato, ilustrados con llamativas laminas y sin cuidados que controlaran la co-
rreccién grafica, la integridad de los textos o la fidelidad de las traducciones.
Abundaban las ediciones fraudulentas, como las de los libros econémicos publi-
cados en el extranjero que en un ficticio pie de imprenta insertaban el nombre
de un supuesto editor porteno. Muchos textos de produccion local eran impre-
sos en grandes tiradas que disminuian su valor de costo, como los folletines
policiales y gauchescos de Eduardo Gutiérrez publicados hacia 1880 en edicio-
nes desalifiadas, con caracteres desgastados y llenos de erratas."

Entretanto, los representantes de la alta cultura intentaban limitar estos exce-
sos. En 1898, afo de inicio de Caras y Caretas, el diario La Nacidn publico un
articulo' cuyo autor se quejaba de la incorreccion de estas ediciones baratas:

“Estas ediciones son copiosas, y como se hacen en mal papel, con pésima
correccion e impresion, y no pesan sobre ella ni derechos de autor ni gastos de
traduccion, muchas veces pueden venderse muy baratas; contribuyen también a
su difusion el método de venta que no esta limitado alas librerias, sino que hacen
también los mercachifles que recorren la campafia, verdaderos colporteurs, que

llevan un surtido de novelas, Secretarios, Llaves de los suefios”.

La actitud de Caras y Caretas frente a la errata y la corrupcion de la letra
constituye una clara diferencia con respecto al circuito de produccién y consu-
10 Buonocore, Domingo. Op. Cit. p. 89.

11 “El libro en la Argentina...”. Citado por Pricto, Adolfo, (1988) E/ discurso criollista en la formacion
de la Argentina moderna, Buenos Aires, Sudamericana, p. 48.
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mo de la alta cultura letrada y vincula al semanario con toda la produccion que
da nacimiento al mercado cultural amplio.

Mundo de los productores de textos
Origenes, “carencias” y posiciones

Caras y Caretas, fundada por el escritor José S. Alvarez, el dibujante Manuel
Mayol y el periodista Eustaquio Pellicer, fue uno de los primeros medios que
pag6 regularmente a los productores de textos. Si bien muchos de los materiales
—como noticias, actualidades y entretenimientos— se publicaron sin firma de
autor, muchos otros —como poesias, cronicas y relatos— aparecieron firmados
por una gran variedad de colaboradores, de los que registramos cerca de 80
nombres en los seis primeros afios.

Los productores de textos de Caras y Caretas eran un grupo heterogéneo,
pero aun asi compartian ciertos rasgos: se trataba en su mayoria de inmigrantes
o hijos de inmigrantes, experimentados en diversos medios periodisticos como
redactores de notas politicas, cronicas policiales o relatos. Todos habian desem-
penado otras actividades y profesiones, y algunos de ellos aun lo hacian en el
momento de publicar en Caras y Caretas: habia alli empleados estatales (José S.
Alvarez, Pablo Lascano), hombres de teatro (Nicolas Granada, Rafael Barreda),
militantes politicos (de la Unién Civica, como Almafuerte y Roberto Payro;
anarquistas como Félix Basterra), profesionales (Severiano Lorente, médico),
literatos de la bohemia (Charles de Soussens, Antonio Monteavaro), ex solda-
dos (Nicolas Granada), educadores (Pedro B. Palacios, Victor Arreguine) y ha-
cendados (Martiniano Leguizamén y Godofredo Daireaux). A diferencia de los
intelectuales nucleados en las instituciones de la alta cultura,'” los productores
de Caras y Caretas no eran —en general— miembros de las familias de clase alta
criolla, integrada por importantes funcionarios del Estado y duefos de estable-
cimientos rurales. Salvo excepciones, pertenecian al grupo social de criollos e
inmigrantes que por origen, ingreso e instruccion se hallaba por debajo de
aquélla.”

12 La comparacion de lo observado en Caras y Caretas con lo que ocurre en el marco de la alta cultura
letrada ayuda a identificar con mayor claridad —a partir de los contrastes— aspectos diferenciales de la
publicacion que abordamos.

13 Scobie, James, (1977) “Estructura social y aspectos culturales”, Buenos Aires del centro a los barrios
1870-1910, Buenos Aires, Ediciones Solar.
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El perfil de uno de los productores de Caras y Caretas, Diego Fernandez
Espiro, realizado por Ricardo Rojas constituye un ejemplo del escaso capital
cultural atribuido a la gran mayoria de estos escritores:

“Probablemente no habia frecuentado ninguna literatura extranjera ni ahondado
en la propia |...|. A los cldsicos castellanos, st los habia leido, es seguro que no los habia
estudiado; y en general sus humanidades eran asaz; precarias. Poseia la cultura media de
los periodistas de su época, y el resto de su labor literaria era flor espontdinea de su

talento”.**

Al morir José S. Alvarez en 1902, Caras y Caretas publicé un esbozo seme-
jante de la formacion cultural y profesional de su director:

“Habia estudiado en el Colegio del Urngnay, pero los azares de una existencia llena
de peripecias y accidentes no le permitieron completar su preparacion metodica en las

215

anlas. El talento y la experiencia lo suplieron todo’.

Ademas de los rasgos diferenciales vinculados al lugar social y a una presunta
escasez de capital cultural, lo que puede observarse es la emergencia de una
posicion cultural en las publicaciones destinadas al publico amplio, distinta a la
sostenida por los escritores nucleados en instituciones de la alta cultura. Dife-
rencias de colocacion y de estrategia, mas que identidades estables ligadas a un
origen social, permiten comprender mejor una serie de hechos heterogéneos
que se verifican en el campo de los productores: Nicolas Granada, miembro de
familia “patricia” y educado junto a los mas conspicuos miembros de la alta
cultura, a pesar de las determinaciones de clase y formacion, era un asiduo
colaborador de Caras y Caretas; otros escritores —Victor Arreguine, Roberto
Payro, Julio Jaimes, Leopoldo Lugones, José Pardo— publicaron durante 1898
tanto en Caras y Caretas como en E/ Mercurio de América, revista modernista
dirigida a un publico restringido donde se sostenian posiciones diametralmente
opuestas con respecto a la cultura. Es necesatrio entonces tener en cuenta no
solo el origen social de los escritores o las ideologias sostenidas por ellos de
manera individual, sino también la existencia de posiciones dentro de institucio-
nes especificas, lo que implica la posibilidad de considerar diferencias y
heterogeneidades.

14 Rojas, Ricardo, (1948) Historia de la Literatura Argentina. Los modernos. Buenos Aires, Losada, p.

350.
15 Caras y Caretas N° 256, Buenos Aires, 29/8/1903.
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En este sentido, algunas opiniones del director de Caras y Caretas sobre los
aspectos materiales de la produccién escrita muestran rasgos de una configura-
ci6n cultural que tendia a la vinculacion creciente de los escritores con el mer-
cado. Los comentarios de Alvarez interesan menos como expresion de su ideo-
logia personal que como rasgos que se concretaron con la fundacion de Caras y
Caretas y orientaron su funcionamiento. Al recordar el intento de publicar un
periédico anterior, Alvarez subray6 sus carencias materiales y las exhibié como
origen de su escritura, lo que constituye un rasgo diferencial con respecto a
otros grupos de escritores contemporaneos, para quienes resultaba inadmisible
el vinculo entre el mundo material y la escritura, ligada unicamente a objetivos
espirituales:

“La tal falta de dinero era cuestion que me tenia caviloso a todas horas” |...].
“Fundariamos un semanario de caricaturas que no se embanderaria en politica. Se

daria lo gque a Sojo y a mi nos faltaba: dinero.*®

El fragmento no es una excepcion. En Caras y Caretas se encuentran con
frecuencia comentarios sobre los aspectos materiales de la produccion: la rebaja
del precio, el aumento de paginas, las innovaciones técnicas, la velocidad de la
impresion, las dificultades de distribucion por el mal funcionamiento del correo
o por robo de ejemplares, la lista de corresponsales en las provincias. Al mismo
tiempo, la revista dedicé un considerable espacio al tema de la escritura como
trabajo remunerado, lo que marca una diferencia evidente con respecto a otros
escritores para quienes la escritura era una actividad excedente del tiempo de
ocio. La tematizacion de los aspectos materiales, especialmente el de la retribu-
cién econdmica a los escritores, ocup6 un importante lugar en Caras y Caretas,
como puede apreciarse en el siguiente fragmento:

“el buen resultado econdmico de la revista (derivado de su copiosa venta y de la
considerable cantidad de avisos que el comercio trae a sus pdginas, atraida por el
aliciente de su notoria circulacion) nos permite solicitar y retribuir discretamente el
trabajo literario y artistico mds selecto, buscandolo donde se halla, con lo cnal se estimula
Y ennoblece la produccion intelectnal del pais, que es todavia la gue menos mercado y
alicientes materiales tiene entre nosotros, constrenida por lo general a malbaratarse
deplorablemente, cnando no a darse gratis para lograr publicidad”.""

16 Alvarez, José S., (1920) “Como nacid B/ Quijote <, en Salero Criollo. Buenos Aires, 1a Cultura

Argentina, p.176-180.
17 Caras y Caretas, nimero almanaque, Buenos Aires, 1/12/1898.
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Por otra parte, la posicion diferenciadora con respecto a los grupos de escri-
tores de la alta cultura era exhibida por el director de la revista, como cuando
exageraba burlonamente su pobreza de capital simbdlico representada en el des-
conocimiento del francés, sinéonimo de cultura y lengua preferida de la elite
letrada:

“Para ahorrarme la vergiienza de confesar que soy pobre, hoy que hay tanto ex amigo
con fortuna, hubiera querido decir esto en francés, pero manejo mal esta lengna. Pido

perdin a los que se abochornen por mi”'

En 1893, al fundarse una de las instituciones paradigmaticas de la alta cultu-
ra, Alvarez la llamoé “el Are6pago” aludiendo a su caracter elitista:

“Hoy abrio el Ateneo su salon de pinturas. No puedo decirle nada todavia porque
no me han dejado entrar ni a mi ni a ninguno de los que comemos en la ‘Cantina dil
20 di Settembro’ |...| La apertura, nos han dicho invariablemente, no es para el pitblico

grueso, y como nosotros formamos parte de éste, hemos comprendido la indirecta”"

El tono de estos tempranos comentarios de Alvarez se moderar luego en
Caras y Caretas, semanario mas conciliador que polémico. Ese cambio muestra
las tensiones propias de una practica cultural que intentaba discutir las defini-
ciones dominantes de la cultura pero que debio aligerar el tono de enfrenta-
miento para ser aceptada por un amplio y variado publico. Esto no impidié que
en las paginas de la revista se plantearan posiciones diferentes a las sostenidas
por la elite letrada sobre temas centrales de la cultura de aquellos afios, como los
que se refieren al papel de la literatura criollista, a la censura en el teatro, a la
poesia modernista y al uso de la lengua oral y escrita.

La diferenciacion respecto de los escritores de la alta cultura funcioné tam-
bién como argumento populista y mercantil. La revista postulé una continuidad
entre el publico y sus escritores, tal como expresaba Alvarez al incluirse en el
“publico grueso”. La continuidad imaginaria entre productores y consumidores
tuvo su correlato en el ajuste a la demanda, en el consecuente éxito de venta y en

18 Alvarez, José S. “Como nacié E/ Quijote”. Op. Cit., p. 177.

19 Alvarez, José S. “Siluctas metropolitanas?, en Sakero Criollo. Op. Cit., p. 40.

El Atenco, fundado en 1893, fue presidido por el “poeta patricio” Carlos Guido Spano. Allf participaron
José Marfa Ramos Mejia, Miguel Cané, Lucio V. Mansilla, Calixto Oyuela, Ernesto Quesada, Enrique
Larreta, Rafacel Obligado, Juan Argerich Joaquin V. Gonzalez, Lucio V. Lopez, Miguel Cané, Carlos Vega
Belgrano, Martin Coronado, Enrique Larreta.
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la posibilidad de retribucién econémica a los productores.® Mientras que para los
miembros de la elite letrada la imagen de continuidad (y por lo tanto de “identi-
dad”) entre el publico de las ediciones populares y los escritores resultaba vergon-
zante, para Caras y Caretas se traté de un rasgo mas exhibido que ocultado, transfor-
mandose en una evidencia que justifico y reprodujo el éxito de venta.

Del escritor selecto al lector escribiente

El album fotografico titulado “Caras”, del suplemento de 1899, incluye dentro
del grupo de colaboradores un conjunto de nombres y fotos de personalidades
conocidas y prestigiosas en el ambito de la cultura. Sin embargo, el nimero de sus
colaboraciones reales es menor a la esperada: se publican s6lo dos textos de
Rubén Dario en los primeros seis anos, Bartolomé Mitre y Vedia y Julio Piquet
no publican ningun texto firmado o con seuddénimo identificable, Marco
Avellaneda publica un solo texto varios afos mas tarde. La falta de coincidencia
entre quienes colaboraron efectivamente y algunos de los que figuran en las
fotos hace pensar que Caras y Caretas buscaba sustentarse en nombres prestigiosos,
aunque no siempre correspondieran a una participacion real o significativa.

El album incluye otro conjunto de fotos y nombres conocidos y con cierto
prestigio, colaboradores frecuentes de Caras y Caretas. Son los nuevos escritores
profesionales, que publican regularmente en publicaciones periédicas y cobran
por su trabajo intelectual. El texto que acompana las fotos expresa lo siguiente:

“Nos lisonjeamos de poder exhibir ya un estado mayor de escritores y artistas que
poco tiene que envidiar a las publicaciones de esa indole que se editan en las mdis cultas
capitales del mundo [...|, por aqui han pasado y pasan |...] el espiritu cosmoginico de
Lugones [...], e/ vigoroso novelista Grandmontagne, Christian Roeber, el poeta aristo-
crata que hace tmpecables versos de sangre agul; Leguizamon, el creador de Calandria

21

[...], Payro, —el ciustico y espiritual cronista de Pago Chico. ..

Pero el semanario muestra una representacion paradojica de los escritores y
de la escritura. Con frecuencia usa el argumento emergente —funcional a la

20 Esa “continuidad” puede explicarse como resultante de la estrategia de mercado que consiste en el
ajuste a la demanda identificable y que define una de las caracteristicas de la produccion heterénoma.
Bourdieu, Pierre. Las reglas del arte. Barcelona, Anagrama, 1995, p. 215.

Véase también: Adorno, Theodor, (1975) “Servicio al cliente”, en: Minima Moralia. Caracas, Monte
Avila.

21 Caras y Caretas N° 14, Buenos Aires, 7/1/1899.
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profesionalizacion literaria— que ve a los escritores como productores, y consi-
dera a la escritura como un bien que puede adquirirse porque tiene una equiva-
lencia monetaria. Aun asi, no descarta el argumento residual sobre el escritor
como representante de la “aristocracia del espiritu”, caracteristico del discurso
de los intelectuales espiritualistas. Como se ve en el fragmento citado, los nume-
rosos comentarios sobre los aspectos materiales de la produccion escrita no le
impiden a la revista apelar, cuando lo considera necesario, a la imagen de un
“espiritu cosmogdnico” y a los “versos de sangre asul” por el crédito simbdlico que
poseen y que se traslada a la revista y a sus lectores.

Hay también escritores escasamente o nada conocidos (algunos figuran en las
fotos: Manuel Bernardez, Fausta Garbino Guerra). Junto a éstos es necesatio
reponer el mundo de /s productores andnimos que no estan representados en el
album, pero que colaboran como redactores de cronicas sociales, paginas de
entretenimientos, poemas sueltos, noticias policiales. En efecto, muchos textos
se publican sin una firma que identifique la propiedad autoral, extremo contra-
rio a lo que sucede con los trabajos firmados por escritores conocidos (Payro,
Lugones, Leguizamoén) de cuya pluma emana una diversidad reconocible de
rasgos estilisticos propios.*

Una de las secciones de Caras y Caretas revela todo un mundo de producto-
res anonimos. En “Correo sin estampilla” se comentan uno a uno los textos —
generalmente poesias— enviados con seudénimo por los lectores a la revista.
Aunque no se publican alli los textos ni las notas con que sus autores los presen-
tan, algunos rasgos del intercambio entre la revista y sus consumidores pueden
rastrearse parcialmente en los breves comentarios que alli aparecen.

Lectoresy letras de molde

La seccidn a la que aludimos registra la existencia de lectores que se han trans-
formado en escritores circunstanciales e improvisados, al presentar lo que escriben
para una eventual publicacion en la revista. A cambio de un espacio de efimera
publicidad ofrecido a los lectores—escribientes de los trabajos seleccionados, Caras
_y Caretas obtiene un excedente de material gratuito para llenar sus paginas. Como
se advierte en el anuncio que sale en cada numero junto a los datos sobre el precio
y el sistema de suscripcion: “No se devuelven los originales, ni se pagan las colabo-
raciones no solicitadas por la Direccion, aunque se publiquen”.

22 Chartier, Roger, (1994) “Figuras del autor”, en E/ orden de los libros. Barcelona, Gedisa.
Foucault, Michel. “:Qué es un autor?”, en revista Conjetural N° 1, agosto de 1989.
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La forma de este intercambio, mucho mas asimétrico que el que establece
Caras y Caretas con los escritores profesionales, permite registrar un deseo cre-
ciente en los lectores: transformarse, aunque sea de manera improvisada y efi-
mera, en productores. El caracter gratuito de estas colaboraciones, los comenta-
rios criticos de la redaccion y el tono de humor caustico con que la gran mayo-
ria de los trabajos son rechazados muestran que el envio de textos representaba
sobre todo una oportunidad para los lectores: la de ver su nombre y sus escritos
en letras de molde.”

Por un lado, la revista advierte la nueva actitud de un publico que busca
visibilidad en los nacientes medios de comunicacion, como se ve en uno de los
chistes graficos protagonizado por dos personajes que roban para salir en los
petiddicos.” Por otro lado, la incipiente profesionalizacion literaria y el origen
social medio de los escritores de revistas alienta en los lectores la posibilidad
imaginaria de pasaje de la instancia de lectura a la de produccién, con la conse-
cuente oportunidad de adquirir nombre, reconocimiento y fama. Este imagina-
rio de visibilidad y pasaje es registrado de manera paradigmatica y metaforica
en una nota de 1902. El texto y la foto representan al joven jornalero Bautista
Patthanay, lector de Caras y Caretas que ha utilizado el recurso de enviar a la
revista la foto que alli se publica, “en la misma actitud que adopts para matarse’,
suicidandose luego con el Gnico objetivo de “salir” en una de sus paginas:

“Uno que se mata por ‘salit’ en Caras y Caretas

[...] fue el joven Bautista Patthanay, jornalero que trabajaba en el campo Tres
Lagunas, partido de Tres Arroyos, |...] francés de nacionalidad y suicida por vocacion.
Deseaba conguistar la fama y no sabia cimo. En conversaciones que tuvo pocos dias
antes de emprender el viaje a la otra vida, dijo a sus conocidos que pronto verian su
retrato en Caras y Caretas. [...| Nosotros, recordando los deseos de Patthanay, no quere-
mos hacer con esta nota la apologia del suicidio, sino cumplir la diltima voluntad del

25

muerto.

A medida que el publico se iba aduenando de las letras de molde (ya que
cualquiera podia llegar a ver publicados sus propios textos), la letra manuscrita
persistia en las paginas del semanario con funciones muy distintas a las de la
23 En la seccion “Correo sin estampilla” se transcribe el texto de un lector-escribiente que al enviar su
colaboracion expresa: “me gustarfa ver mi nombre en letras de molde”. Caras y Caretas, Buenos Aires,
25/7/1903.

24 Caras y Caretas N° 245, Buenos Aires, 13/6/1903.
25 Caras y Caretas N° 213, Buenos Aires, 1/11/1902.
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letra impresa: verosimilizar un texto ligado de alguna manera a un autor reve-
renciado o a una personalidad conocida, rodear de aura la firma de un literato.
Mientras que la letra impresa comenzaba a extenderse a un sector mas amplio
de productores, aunque sea de manera muy limitada y en gran parte imaginaria,
la letra manuscrita adoptaba funciones mas restringidas y selectivas preservando
el aura de una subjetividad unica, de un nombre que no admite confusion. Tal
es el sentido de la presencia, en Caras y Caretas, de un fragmento manuscrito de
Martin Fierro o de una carta de pufio y letra de Alejandro Dumas.”

Lecturasy lectores

Aunque no abordamos aqui las lecturas de los lectores de Caras y Caretas,
haremos una breve referencia al tema como futuro objeto de investigaciéon. En
principio, la indole del material que estudiamos constituye en cierto sentido un
problema, ya que como ha sido senalado “a la inversa de la de los eruditos y
doctos, la lectura ‘popular’ no ha dejado huellas en los propios objetos impre-

sos””

ni abundan los testimonios sobre sus practicas. Teniendo en cuenta estas
limitaciones, seria necesario en un trabajo futuro abordar las representaciones
de la lectura y de los lectores que estan presentes —directa o indirectamente— en
las paginas de la revista. En las propagandas, en el precio de la publicacion, en
la cantidad de ejemplares, en las cartas de lectores a las que se hace referencia,
entre otros, hay una cantidad de elementos todavia por registrar y analizar,
luego de establecer los problemas metodolégicos implicados, ya que estos datos
por si solos no resolveran el problema de saber quiénes y de qué modo efectiva-
mente leian la publicacién. Para mostrar sélo un ejemplo de esta cautela, debe
suponerse la existencia de lecturas no previstas realizadas por lectores que no
compraban el semanario ni eran destinatatios directos de su publicidad.?® Todo
indica que un futuro trabajo sobre este tema no deberia confundir las represen-
taciones de la lectura con su practica efectiva, ademas de considerar la existen-

26 En Caras y Caretas la letra manuscrita aparece frecuentemente como una manifestacién mas de la
personalidad de los autores, junto a objetos como la casa natal, el escritorio o la pluma con que escribia.
Caras y Caretas N° 142 y 198, Buenos Aires, 22/6/1901 y 19/7/1902 respectivamente.

27 Chartier, Roger. “Lecturas y lectores ‘populares’ desde el Renacimiento hasta la época ‘clasica™, en
Cavallo, G. y Chartier, R., (1998) Historia de la lectura en el mundo occidental. Madrid, Taurus, p. 432.
28 Ein uno de los textos de la seccion “Para la familia” puede verse un ¢jemplo de este tipo de lecturas:
una mucama “leyendo la novela que dej6 la senora”. La primera persona de la ficcion corresponde a la
empleada doméstica, que luego de realizar sus tareas se dispone a la lectura furtiva: “Este es uno de mis
defectos. Es preciso que todos los libros que lee la sefiora los lea yo también, y como la sefiora los guarda
cuando los termina, no puedo quedarme detras de ella. [...] Busqué corriendo el libro y miré la sefial que
la senora habfa dejado; estaba en la pagina 277; yo iba leyendo en la pagina 154.”

Caras y Caretas N° 246, Buenos Aires, 20/6/1903.
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cia de diversas “comunidades de interpretacion” y una pluralidad de practicas
de lectura.”’

Inestabilidad y proliferaciéon de los nombres

Dentro de la seccion de fotografias del suplemento de 1899 se observa una
notable inestabilidad en los nombres de los productores, como puede verse en
las variantes que aparecen al pie de la foto y en el texto de la misma pagina. Una
serie de factores de la produccién (una letra manuscrita poco clara, la multipli-
cidad de los sujetos que han intervenido, la rapidez del proceso) ha incidido en
la confeccion del album y determinara el sentido de la lectura, segun se lean las
distintas variantes generadas pot la etrata: Lazcano/Lascano, Ghigliani/Ghiliani,
Antonio/Antonino.

Mas alla de las diferencias mismas entre las variantes generadas por el error,
y del modo en que una u otra pueden modificar el sentido de lo que se lee, la
proliferacion de erratas en si misma es un rasgo que condiciona la lectura de los
textos ya que produce un intercambio con el lector diferente al de las ediciones
cuidadas: supone un rapido proceso de produccion y de lectura, generando una
relacion ligera con la letra escrita, cuya autoridad tradicional aparece constante-
mente socavada por el error, el azar y el descuido.

A las variaciones causadas por erratas hay que agregar la proliferacion volun-
taria de los nombres. Aunque son varios los escritores que publicaban en Caras
y Caretas con seudénimo, el caso del director del semanario es paradigmatico,
ya que sus apelativos se multiplican de manera notable. Hasta agosto de 1903,
fecha de su muerte, el nombre de “José S. Alvarez” aparecio en el centro de la
portada como “director” de la revista. Algunos biografistas afirman que su se-
gundo nombre era “Sixto”, mientras que otros le atribuyen el de “Seferino”,
“Zeferino” y “Ciriaco”. En Caras y Caretas firmé sus textos como “Fray Mocho™
y como “Fabio Carrizo”, mientras que en otras publicaciones perioédicas utilizo

el nombre “Nemesio Machuca”.*

29 Cavallo, Gugliclmo y Chartier, Roger. “Introduccion” a Historia de la lectura en el mundo occidental.
Op. Cit. 50.

30 No nos interesa aqui determinar cual era el nombre oficial o “verdadero”, sino subrayar el fenémeno
de la proliferacion de los nombres. Segun Guillermo Ara, se llamaba “José¢ Sixto (o Seferino) Alvares”,
mientras que para Vicente Cutolo “El nombre de Alvarez, serfa José Zeferino y no José Sixto, segin se
ha divulgado. En cambio Miguel D. Etchebarne dice que su nombre real era José Cirtaco Alvarez”.
Ara, Guillermo, (1963) Fray Mocho. Buenos Aires, Edic. Culturales Argentinas.

Cutolo, Vicente, (1968) Nuevo diccionario biogrdafico argentino (1750—1930), Buenos Aires, Editorial
Elche, T 1, p. 124.
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El fenémeno de la pluralidad de nombres merece atencion, tanto como he-
cho voluntario por el que un sujeto se diversifica en seudénimos o heterénimos,
como cuando se debe al error o confusion involuntaria. Hacia 1900 el uso de
los seudonimos se ha transformado ya que la proliferacion del nombre habia
perdido la funcién que tenia en la prensa periddica argentina del siglo XIX, en
que el caracter politico de los textos aconsejaba muchas veces firmar con nom-
bre sustituto. Por otra parte, en la sociedad patricia tradicional de la Argentina
finisecular el apellido representaba al “linaje” familiar, y constituia uno de los
criterios principales para reconocer a la llamada “gente decente”. James Scobie
sefiala el peso del nombre y de los antecedentes familiares en este periodo:

“Era mejor pertenecer a una familia de medios modestos pero de orgulloso
abolengo que set un dox nadie que habia hecho fortuna a través de alguna empresa

exitosa”.’!

En este contexto, la proliferacion del nombre —buscada o involuntaria— es un
rasgo material que muestra una importante diferencia con respecto al circuito
de produccion de la elite letrada, donde los apellidos de escritores —Guido Spano,
Quesada, Cané, Obligado— remiten siempre a familias de origen “patricio”,
cuyas “virtudes” se manifiestan por medio de empresas militares, civiles o lite-
ratias a lo largo de las generaciones, corroborando el prestigio familiar.** El
mundo abundante de nombres en Caras y Caretas muestra un cambio cultural
con respecto al mundo cerrado y exclusivo de los nombres tradicionales,
reconocibles por su aparicion sucesiva en la historia nacional. En la revista
emerge el escritor sin apellido ilustre, el “don nadie” de origen inmigratorio o
criollo, cuyo nombre desconocido puede —por ello mismo— ser objeto de error
y confusién. El escritor como self-made man, que sin capital material o simbo-
lico se construye una carrera y “se hace un nombre” a través del tiempo, es una
figura del imaginario democratizador y moderno que esta continuamente pre-
sente en las notas que publica Caras y Caretas sobre escritores y artistas de
periddicos argentinos y extranjeros:

31 Scobie, James. Op. cit. p. 269. El subrayado es nuestro.

32 De Vicente Quesada a Ernesto Quesada; de don Tomas Guido (general consejero de San Martin) a
Carlos Guido Spano “que glorifico el patronimico en los triunfos de la poesia”; de don Luis Obligado
Saavedra y dofia Marfa Ortiz Urien al escritor Rafael Obligado, “esos cuatro apellidos indican bien el
rancio linaje de su atavismo portefo, que se remonta hasta la burguesfa del virreinato”. Segun Rojas esta
confluencia dio como resultado al poeta que “trajo al arte argentino los ideales del patriciado.” Rojas,
Ricardo. Historia de la Literatura Argentina. 1os modernos. Op. Cit. pp. 265—6 y 299 respectivamente.
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Los caricaturistas ingleses

“La carrera de Tom Browne es una pequeiia novela; nacid en 1872, se educd en una
escuela nacional y trabajd tres afos como mensajero; lnego fue aprendis en una litogra-
fta, en cuya atmdsfera se excitd su talento artistico, asistid a la escuela de arte de
Nottingham y comenzo a dibujar por las noches para periddicos satiricos de poca impor-
tancia. Terminando su aprendigaje, librd una rancia batalla en Londres para ingresar
en el periodismo ilustrado londinense, obteniendo el éxito con el acceso al ‘Graphic’,

233

Punch’, The King’, y otros periddicos de primer orden”.
Alvarez intimo

“Tosé §. Abvarez |...] se lo debia todo a su propio esfuerso. |...] Sobo, lnchando para
vivir y atesorando al mismo tiempo esa experiencia |...| desde el dia ya lejano en que
semejante al Poguita cosa de Dandet, abandond la aldea natal en busca de nuevos
horizontes, y pisd las calles de Buenos Aires, pobre y desconocido, y donde llego a ser lo gue

era, a valer lo que valia”’

La autoria multiple

El texto de la portada explica como se origind la seccidén de caricaturas
titulada “Caretas”. Segun se dice alli, una serie de entrecruzamientos dio lugar a
un producto de autoria multiple, ya que en el armado del suplemento intervinie-
ron varios sujetos. Todo comenzé con una orden de la direccion al redactor y al
dibujante: “Cwando la direccion decidid dar a lng este niimero extraordinario, nos
encomendd, a Cao y al que suscribe, la seccion Caretas, hecha a pluma por ambos’.
Influye también la opinién de uno de los caricaturizados: “Y me decidid |...] una
carta de Pellicer, quien entre otras cosas me decia: — Nada de bombo. Basta, por
ejemplo, que en mi caricatura se me vea muy grande la cabeza...” Al menos dos
dibujantes realizaron las caricaturas: Cao y Mayol (algunos dibujos no llevan
firma, por lo que es posible que hubiera otros caricaturistas que colaboraran).
Finalmente, particip6 el redactor del texto: Lasso de la Vega.

El suplemento es una muestra del modo en que se produce toda la revista, ya
que en ella interviene una gran cantidad de sujetos e instancias de decisién: la
mturistas ingleses” (sin firma). Buenos Aires, Caras y Caretas N° 178, 1/3/1902.

34 Leguizamoén, Martiniano. “Alvarez intimo”. Buenos Atres, Caras y Caretas N° 256, 29/8/1903.
Nota publicada a la muerte del director de Caras y Caretas.
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seccion “Caras” da cuenta de los productores de textos e ilustraciones (“colabo-
radores literarios” y “colaboradores artisticos”), los que realizan el trabajo pre-
vio a la redaccion (“reporters”), los que toman las decisiones administrativas
(“administracion”) y los “colaboradores graficos”. Cada texto publicado es, en
cierto sentido, el resultado de una serie de colaboraciones, ya que en ¢l intervie-
nen reporteros y fotografos que toman sus registros, redactores que escriben el
texto en letra manuscrita, ilustradores que proponen mediante el dibujo una
lectura del texto, tipografos e impresores que preparan e imprimen la pagina.
De esta manera, cada una de las etapas puede definir formas que condicionan la
produccién de sentido en el momento de la lectura.

Multitud de productores y velocidad de la produccion

En el album de fotos de la seccion “Caras” hay una pagina especial dedicada
a los “colaboradores graficos”. La encabeza el sello de la “Compania Sud Ame-
ricana de Billetes de Banco”, una de las tres imprentas mas importantes estable-
cidas en Buenos Aires a fines del siglo XIX. Los retratos del director general y
del subgerente de la empresa se ubican a cada lado del sello. Debajo hay 10
fotografias con nombre al pie correspondientes a los encargados de cada sec-
cion: grabado, fotografia, tipografia, encuadernacion, litografia, impresion y
fundiciéon. Los doce retratos individuales rodean una foto colectiva donde posa
una multitud de trabajadores y a cuyo pie se lee “Persona(l) de la Compania”, lo
que muestra que aun con diferentes niveles de responsabilidad y desiguales
oportunidades de incidir en la revista como producto, una gran cantidad de
sujetos intervienen en la produccién. Puede suponerse que muchos de los obre-
ros graficos fueran inmigrantes, con recientes y escasos conocimientos del idio-
ma. Hacia 1900 habia un elevado porcentaje de extranjeros en todos los gre-
mios, por lo que es muy posible que ésta fuera también la composicion de la
asociacion de obreros graficos.” Sabemos que eran extranjetos algunos de los
miembros mas importantes de la Compania cuyos datos biograficos han perma-
necido: el director (R. Laass, aleman), uno de los litografos (A. Berger, aleman)

35 Hilda Sabato consigna la existencia de una mayorfa de trabajadores argentinos (el 66 %) en el gremio
de obreros graficos hasta 1880, pero hay que suponer un cambio radical de la composicion debido a la
masiva afluencia inmigratoria posterior a esa fecha.

Sabato, Hilda, (1998) La politica en las calles. Entre ¢l voto y la movilizacion, Buenos Aires, 1862-1880.
Buenos Aires, Sudamericana.
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y uno de los grabadores (A. Bosco, italiano). Por otra parte, los tipografos de
Buenos Aires —a diferencia de lo que sucedia en Francia y en Alemania— no
siempre eran trabajadores calificados, y los aprendices que accedian al oficio
muchas veces no tenfan el minimo conocimiento del idioma, lo que originaba
reclamos pata que fueran examinados en ortografia y letra manuscrita.®® Todo
esto permite imaginar, en el momento de produccién material de la revista, la
multitud de sujetos que pudieron intervenir —en diferentes condiciones y a ve-
ces con escasos conocimientos— en la instancia de hacer corresponder un nom-
bre con un retrato, un apellido con un seudénimo y una u otra letra al formar las
palabras de un texto.

La premura impuesta por el ritmo de produccion semanal es otro factor que
puede explicar las erratas sefialadas en paginas anteriores. Al tratar los aspectos
graficos, el texto de la seccion “Caras” dice lo siguiente:

“la actualidad ilustrada, que ha sido uno de nuestros cuidados principales, fue
también el escollo mas dificil de salvar, porque el aumento creciente del tiraje, las
numerosas impresiones exigidas por los diversos colores de cada niimero, y la falta
de elementos lito-tipograficos bastantes para afrontar de improviso una empresa de
tal vuelo, exigian la entrega de los materiales con una antelacion inconveniente,
para la actualidad de las notas. Afortunadamente hallamos una inesperada colabo-
racion para salir adelante en la poderosa casa impresora elegida por nosotros desde
el primer momento: la Compania Sud-Americana de Billetes de Banco hizo un
verdadero despliegue de fuerzas y elementos, poniéndose rapidamente en condi-
ciones de grabar, componer e imprimir casi en horas este periddico, que puede asi
salir con sus actualidades frescas y completas y en un pie de confecciéon material que
—a la vista esta— puede presentarse sin cortedad como una muestra del verdadero
florecimiento alcanzado en Buenos Aires por las artes graficas”.

Como hemos sefialado anteriormente, el tiempo de produccién pasa a ser
un valor fundamental que pesara mas que otros factores que hubieran garantiza-
do la posibilidad de detectar errores en la edicién y corregirlos, puesto que la
modernizacién técnica permitia “grabar, componer e imprimir casi en horas” el
semanario. Se trata de un rasgo diferencial con respecto a lo producido en el
circuito de la alta cultura letrada, cuyos productores no veian en los textos

36 Badoza, Silvia. “Los tipografos de Buenos Aires. La sociedad tipografica bonaerense 185518807, en
AANVNV. (1990) Mercado de trabajo y paro forzoeso. 1a Plata, Serie Estudios e investigaciones N¢ 3,
Universidad Nacional de La Plata, pp. 18-20.
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impresos fugaces materiales de lectura sino obras que era necesario preservar de
la corrupcién y del descuido.”

Conclusiones

Se ha intentado hasta aca explorar los alcances metodolégicos de la propues-
ta de Chartier, Cavallo y Petrucci, mostrando que la observacion de la revista en
tanto objeto escrito, permite identificar algunas huellas del modo de produc-
cién y de los propios productores. La observacion parcial de ciertos rasgos
materiales de un nimero de la revista permiti6 establecer aspectos significati-
vos, como la frecuente presencia de errores y la proliferacién de nombres, asi
como también el modo en que la publicacion tematizé dos de sus condiciones
de produccién mas importantes: la multiplicidad de los sujetos implicados y la
velocidad de la produccion. El error involuntario ilustra la complejidad de una
empresa periodistica compuesta por una abundancia de sujetos y funciones. La
velocidad de la produccién, a su vez, se vuelve sinénimo de actualidad, uno de
los valores maximos buscados por la publicacion. A diferencia de lo que ocurria
en el circuito de la alta cultura letrada, el cuidado de la edicion resultaba de
escasa importancia frente a valores como la actualidad de sus materiales, la
novedad de los procedimientos graficos y el bajo precio de venta. Finalmente,
un conjunto de rasgos materiales vincula a Caras y Caretas con toda la produc-
cién anterior y contemporanea de textos que da nacimiento, en la segunda
mitad del siglo XIX, al mercado amplio de la cultura impresa.

37 Algunos miembros de la clite letrada eran biblidfilos. Rafael Obligado, Alberto Navarro Viola,
Bartolomé Mitre, Calixto Oyuela, Paul Groussac fueron propietarios de bibliotecas privadas y coleccio-
nistas de libros artisticos. Buonocore, Domingo. Libreros, editores ¢ impresores de Buenos Aires. Op. Cit.
p- 165 y ss.
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