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El presente trabajo forma parte de un proyecto de investigacién iniciado en el mes
de mayo dentro del Programa de Incentivos y que continia al anterior: “Formas
especificas de produccion audiovisual: programas deportivos en T.V y cable. La Plata.
1996”.

Continuamos con el supuesto tedrico de considerar a la produccion audiovisual
como un discurso en el que intervienen multiples dimensiones de lo material, lo social y lo
estético. Entendemos por material a todos los soportes que intervienen en la constitucion
del discurso (dispositivos técnicos, a los que se agregan en el actual proyecto los de
conformacién digital); lo social entendido como las condiciones de produccion y
circulacion del discurso televisivo que deja huellas o marcas textuales a las que hay que
analizar, nombradas desde los objetivos especificos del actual proyecto como sustancias
del contenido (contenido cultural propiamente dicho), y las formas del contenido
(estructuras semanticas de la imagen) y la dimensién estética muy presente en los
diferentes encuadres con abundantes figuras retdricas, en especial en los casos
analizados de automovilismo formula 1.

En este proyecto, nos hemos propuesto superar algunos obstaculos tedrico -
metodoldgicos que se relacionan con el abordaje a un discurso audiovisual.

Los consideramos como propios de una disciplina como la semidtica de reciente
incorporacién al analisis de lo especificamente audiovisual, con mucho recorrrido tedérico
en el campo particular cinematografico desde donde hemos extraido las variables de
analisis.

Desde su desprendimiento de la lingUistica, la semidtica viene proporcionando
conceptualizaciones en torno al signo icénico que le son propios a su estatuto signico,
pero que debido a su reciente conformacion tedrica revela desajustes que dificultan el ser

traspolados por entero al analisis de una imagen, en este caso televisiva.
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Con abundantes ejemplos empiricos, concretos, pero con muy poco nivel de
generalizacion transferible a nuevas situaciones, no obstante, hemos incorporado al
anterior marco conceptual la bibliografia de Jean Marie Schaeffer, La imagen precaria
que problematiza sobre las significaciones en relacion a los dispositivos , trabajando
puntualmente el caso de la fotografia; a José Luis Fernandez, Los lenguajes de la radio,
en relacion al dispositivo en la radio; Michel Chion, La audiovision y la relacion entre el
sonido y la imagen y a Oscar Steimberg y el estudio sobre género especialmente en las
producciones massmediaticas.

La investigacion anterior nos ha permitido sintetizar las marcas textuales que dan
cuenta de por qué determinados discursos, en base a la repeticion y frecuencia de rasgos
han constituido un género deportivo transmitido por T.V.

Estos rasgos han sido relevados teniendo en cuenta aquellos aspectos que
remiten a lo tematico, lo enunciativo y lo retérico del discurso televisivo analizado.

Los hemos sintetizado en: a) Los eventos deportivos transmiten aspectos ludicos
de la cultura, b) Son interpretaciones de un hecho, en el que se narran como en el propio
deporte aspectos de mito, ritual, simulacro, experiencia, y conocimiento de la propia
sociedad que se pone en juego en el deporte y que de una manera particular son
narrados por T.V. ¢) En los programas deportivos se hace alusion a la identidaed en
general y a lo biografico particular del deportista, d) El ritmo transmitido por la imagen
sigue el ritmo del juego o lo intenta reproducir, €) En la transmisién de programas
deportivos de la muestra analizada en el proyecto, hay diferencias de resultados de
imagen que tienen que ver con la inclusion de mayor o menor tecnologia: una imagen
estatica y empobrecida con falta de ritmo y figuras retéricas (canal 5 y 45 de cable, afio
1996) o una imagen con enorme despliegue tecnolégico que da por resultado imagenes
con importantes componentes estéticos (uso del color, iluminacién, encuadres, etc) , y
con despliegue de recursos retéricos ya sea a nivel de la filmacién o a nivel de la edicion
del programa, f) La transmisién de un hecho deportivo genera un placer diferente al
producido por la vivencia personal del evento. De ahi, que en el caso de los aficionados,
puedan ver el evento en vivo y luego escucharlo por la radio, leerlo en el diario y verlo por
cable o T.V. siendo en este caso “la presencia viva de un presente simulado” y para la
audiencia que no lo vio personalmente, el juego por T.V. tiene vida propia en la que no
hay pérdida de la autenticidad, g) La estructura del relato se repite en si mismo en cada

uno de los programas dandole una identidad a la programacion, h) Los eventos
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deportivos constituyen un género atravesado por otros géneros, por ejemplo el clip-
musical o en el estilo de noticioso periodistico de algunas programaciones deportivas.

Hemos elegido de los deportes anteriormente seleccionados (basquet,
automovilismo y futbol), profundizar la mirada sobre futbol por considerar que desde los
deportes transmitidos por T.V es el que posee mayores efectos de enunciacién
vinculados con todas las perspectivas: estéticas, ideoldgicas y técnicas.

En este sentido consideramos la necesidad de relacionar el analisis con la
trayectoria adquirida en el campo de las ciencias sociales, especialmente con el
conocimiento antropolégico y su articulacién con una semiética visual que puedan dar
cuenta de la complejidad discursiva de la television y en especial la del futbol.

Coincidimos con Van Dijk en que “Este analisisis interdisciplinario y critico de las
relaciones entre las estructuras y las estrategias del discurso, la cognicion social, la
interaccién y las relaciones de sociedad, sera una de las labores importantes del analisis
del discurso durante la proxima década” ( Van Dijk, 1996, pag. 185).

Consideramos que el discurso audiovisual televisivo, en este caso futbolistico,
contiene y despliega una cuota de saber y de poder. Genera un nuevo imaginario que
agrega la presencia viva de un presente simulado puesto en juego a través de distintas
actitudes y emociones que resultan diferente mirandolas por T.V.

A partir de lo expuesto, hemos formulado las siguientes hipétesis de trabajo:

» La simulacion que produce la retérica televisiva futbolistica crea una
forma discursiva particular de lo real.

* Los programas futbolisticos generan discursos diferenciables segun
el canal que los transmita.

» La incorporacion de nuevas tecnologias analdgicas y digitales han

complejizado el discurso audiovisual futbolistico.

Desde lo metodoldgico la muestra representativa estara compuesta por todas las
transmisiones que durante el primer semestre hayan conformado por saturacién,
secuencias representativas segun las variable e indicadores propuestos. Estos son: a) la
tecnologia interviniente en la produccién y transmision del evento ( dispositivo técnico que
hace a las condiciones de produccion del discurso televisivo) b) la formalizacién semiotica
del lenguaje cinematografico trasladable al discurso audiovisual televisivo (planos,

cédigos de representacion, codigos de puesta en escena, cédigos de montaje,
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movimientos de camara, uso del color, iluminacion, tiempo del acontecimiento), c) el
sonido, d) textos graficos, e) operaciones retéricas y f) los intertextos.

Hemos previsto Guias de observacion para la seleccion de la muestra
representativa que permitiran también la comparacion entre los diferentes canales de aire
seleccionados y para la sistematizacién y analisis, Plan de cuadros que se presenten
como red de relaciones entre las variables y los niveles de analisis propuestos desde el

marco teorico.

Bibliografia

Alabaces, P., (1995), Cuestion de pelotas, Buenos Aires, Editorial Atuel.

Archetti, E., (1985), Futbol y ethos, Serie Investigaciones, FLACSO.

Barbero, J. M., (1990), Memoria narrativa e industria cultural, Editorial Mimeo.

Bourdieu, P., (1996), Sobre la television, Editorial Anagrama, Barcelona, 1.996

Carlon, M., (1995), Imagen de arte/ Imagen de informacion, Editorial Atuel, Buenos Aires.
Chion, M., (1993), La audiovisién, Barcelona, Editorial Paidés.

Gonzalez Requena, J., (1995), El discurso televisivo: espectaculo de las posmodernidad,
Madrid, Editorial Catedra.

Grupo Mu, Tratado del signo visual, Barcelona, Editorial Catedra.

Morley, D., (1996), Television, audiencia y estudios culturales, Buenos Aires, Editorial
Amorrortu.

Schaeffer, J. M., (1990), La imagen precaria, Madrid, Editorial Catedra.

Steimberg, O., (1993), Semiédtica de los medios masivos, Buenos Aires, Editorial Atuel.
Van Dijk, T., (1996), Estructuras y funciones del discurso, México, Editorial Siglo XXI.
Verén, E., (1993), Semiosis social, Barcelona, Editorial Gedisa.



