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                Descripción

                El
presente trabajo parte de la base de que la enunciación del mensaje
publicitario no es un acto individual, sino una actividad social que se
constituye a partir de un conjunto de convenciones o regularidades discursivas
que los participantes del acto comunicativo emplean en la interacción
publicitaria. El estudio del mensaje publicitario como un género discursivo
permite vincular sus características no solo semánticas o formales, sino
también pragmáticas, sustentadas en el contexto específico de producción e
interpretación del género publicitario. En este contexto, la investigación de
los modos enunciativos, las modalidades de la enunciación y las modalidades del
enunciado, en un corpus de mensajes publicitarios del área de seguros, revelan
un entramado de relaciones que hacen evidente la eficiencia de los recursos
persuasivos del locutor de este género discursivo para captar el interés del
destinatario. Los resultados evidencian la presencia de un sujeto enunciativo
instanciado en un modo preferentemente personalizado, el empleo de una
modalidad de enunciación asertiva, interrogativa e intimativa y de una
modalidad del enunciado esencialmente apreciativa o axiológica.
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                ACUEDI

                ACUEDI son las siglas de la Asociación por la Cultura y Educación Digital. Somos una asociación civil sin fines de lucro, con sede en Lima (Perú), fundada en noviembre del 2011. Nuestro principal objetivo es incentivar la lectura y la investigación académica, especialmente dentro de espacios digitales. Para ello hemos diseñado una serie de proyectos, todos ellos relacionados entre sí. Este es nuestro proyecto principal, nuestra Biblioteca DIgital ACUEDI que tiene hasta el momento más de 12 mil textos de acceso gratuito. Como tenemos que financiar este proyecto de algún modo, ya que solo contamos con el apoyo constante y desinteresado de la Fundación M.J. Bustamante de la Fuente, hemos creado otros proyectos como ACUEDI Ediciones, donde publicamos libros impresos y digitales, y la Librería ACUEDI, donde vendemos libros nuestros y de editoriales amigas ya sea mediante redes sociales, mediante esta plataforma, en eventos o en ferias de libros.
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