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Para que existn
turisino, sc dan tres
tipos de
movimicntos en
espactos fisicos:
Desplazamiento
geogvafico, psiquico

y p.i'ifﬂldﬂiﬂ(). Al znalizar ¢l turismo y asociarlo a
’ la vida colectiva, es inminente su rela-

cién con el campo de la Sociologfa,

sobre todo en este ultimo siglo proxi-
mo pasado donde esta actividad llega
a converlirse en un fendmeno gue
...... sitlia su accionar en un CONtexto so-
* cial , ¢l mismo que va a afectary trans-
formar la vida coridiana de los pue-

 blos y sociedades constituidas,

“.... Envez de formular el proble-

ma s6lo en términos de determinan-

tes econdmicos y sociales ejercidos so-

bre ese aspecto de la vida llamado

Ocio, la Sociologia ha comenzado a
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planearlo en términos de alternativas
de eleccién en un universo extendi-
do, pero finito, de posibles, cuyas ven-
tajas € inconvenientes pueden ser con-
frontados en funcion de diferentes
crterios de desarrollo, temiendo cn
cuenta las coacclones econfimicas y
sociales que pueden pesar sobre nues-
tro futuro....” (Jofree Dumazedier).

Para que exista ¢l turismo, sc re-
quiere necesariamente que exista un
desplazamiento o movimiento en es-
pacios fisicos que previamente se han
determinado y han motivado a la

persona o grupo de ellas que se ha



desplazado. Este desplazamiento es
originado por motivaciones tanto
objetivas como subjetivas, y tienc
caracteristicas varias, diferenciindo-
se tres Lipos de movimienlos que se

distinguen claramente :

Un desplazamiento geogrifico,
un desplazamiento psiquico v un des-

plazamiento sociolégico.

El primero de ¢llos, ¢l geogrifico,
sc da por ¢l cambio hacia un lugar
fisice que no ¢s ¢l de residencia habi-
tual, escogido y predeterminado en
base a la atraccidn que ejercen los
arractivos turisticos de cardcter natu-
ral y/0 culraral del lugar visitado, y
comprende los llamados movimien-
tos migratorios, que dan por resulta-
dos los cambios en el espacio de la
poblacién flotante que varia por ser
ternporal. Desde siempre, ¢s conoci-
do que el ser humano fue némada
antes que sedentario, y solo se afincé
histéricamente, en algtin lugar al des-
cubrir los beneficios de la agricultura
vy la ganaderfa. Ferndndez Fuster nos
hace referencia de pueblos centripe-

tos y pueblos centrifuges, de acuer-

do a la naturaleza innata de sus habi-

tantes de explorar e itse v regresar o
de quedarse y asettarse, respectiva-
mente, descubrendo las bondades de

su propio lugar.

La movilidad geogrifica que signifi-

can los movimientos migratorios no :

constituyen ninguna novedad en el

mundo actual {la Bidlia cita muchos .

de ellos) ¥ si de turismo se Lrata,

implica no sdlo “el viaje” sino tam- - 1a

bién actividades ruristicas que se van ..

a dar en el destino, justamente para

que acontezca el turismo.

La movilidad o desplazamicnto

psiguico ¢s una manifestacion de lo -

El tuvismo es una
maneve de emplear
el tiempo libre de I

actividad laboral,

després de habev
cumplido
primavias y
secundarias,

que tos socitlngos llaman endopatia,
es decir, acitudes de l personahidad
humana para entender y convivir con
grupos humanos, sociedades y cultu-
ras diferentes con que toman contac-
to al realizar turismo, (¢l larmado hoy
en dia Turismo Vivencial), producién-
dose un intercambio de costumbres,
vy un aprendizaje - ensefianza que se
da en ambos grupos; el visitante y el
visitado. Esa endopatia o compren-
sién que scnsibiliza a los seres huma-

nos los hace capaces de vivir no

: nct‘i un’ :

; sc&lﬁmcntg: convel grupo en elique han

nacido y h:in sido: socializados, sino

““también: cn cualqmer oiro grupo hu-

mano. Ef mundo globahzado de-boy

L 108 hacc uuhmr htnarmcntas oMo

ClO[lCS Umtﬂ masn:as coma_ ndwt—'

dual convu'ucndese en ur ﬁlctor de -

: '_decmém e 1mportanc1a ety ei mundo

: c temporéneo gcnc Iagr:m fiiftuen-

', rept:rcumén quc uenen sobre la-

vida misma y su,s pmccsos de cam bio
“envlasociedad, siendoel tuxf‘ts_mo otre

: ﬁactor si_ﬁf] cual dificilmente se po-

" dlria explicar la existencia creciente de

esta movilidad © desplazamiento psi-

iqiico en Jas sociedades actuales.

" Eltercer tipo, lamovilidad o des-

% plazarmeuto dc ca.r'ac'tt:’r SO'c;a;l hacc

,soaal dc los mdw:du.os' que compo-.

edad Frcnte a la socie-

' dad trad}cmnal que se-puede-califi-
car dc adscrlptlva Porque sus miem-

: bras qucdan_ adscntos por: nacimiien-

Lo a una’ dctcrmmada posicidn, es-

trato a clasc socml muy diffcil de

argo dc toda su wda la

soctcdad maderna permlte mcre-
_mentar relauvamente este e§trato y

: cam_bla_r_la p_(_)smlon_ :de sus r_membros,

. con indepénﬂencié de fa simacién

famlllar de on gen, abncndo lasiposi-

' b1!1dadr3 “hac1a un mvcl supenor 0
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inferior”

' dentro’ dfe -ui)a' escdla de

der mejor este aspcct() socml l

movi ml{',l'ltt) tllnSthO

parece quever indicarnos
a la normativa laboval

cién dade por crcunstancias explici-

© tas (vacaciones por ejemplo), en rela-
=+ cion con la oferta de trabajo en ese lu-
. gar, en tanto que en ¢ sitio de llegada

-2+ “falta” poblacién en el mismo contex-

to { incluso se le espera). La estructu-
ra de base de estos movimientos mi-

gratotios es fundamentalmente Jabo-

" ral, y es precisamente en este punto

% donde ¢l turismo aparcce con un ca-

' 'Hasfa aqui sc'_:]"xfa

aproximacion socielpica delosdes: :
plazamientos o movilidad e sus tres’

tipos con caracteristicas varigs; tratan-

_do desde-ahora?dé encﬁ:idréﬂb den-

o df: Ia rcahdad dcl tunsma Todo '

expulsmn y atraca:l(:in La poblaclé»n.
s “expulsada” deun lugary fatraf- :

da” hacxa oto hlgar, en vu'md de quc :

€N un Eugar de sahda sobra ]ﬂ pobia
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intentado.nna

ricter distintive. El turismo es un
movimiento ¢n ¢l espacio que no tie-
ne que ver con el trabaja como moti-
vacibn o motor principal del despla-
Zamiento, sino justamente ¢on lo con-

trario, con el ocio o tiempo libre.

El turismo es una marera de em-
plear el iempo libre {de la actvidad
laboral, el tiempo que queda después
de haber cumplido con todas las obli-

" paciones y necesidades primarias y se-

cundarias), es decir, el tiempo del

“ocia”, en el buen sentido de la pa-
labra. Tanto el ocio como el mrismo
son dos elementos inherentes a la na-
turaleza humana y pueden ser en-
contrados, ya sea juntos o por scpa-
rado, en todas las culturas a lo large
de la histotia misma del hombre, pero
nuneca habian llegado a convertirse,
come sicede en nuestros tiempos, en
fenémenos masivos y de una impor-
taricia tan decisiva como para trans-

formar radicalmente lz imagen de una

sociedad.

El turismmo en su
aspecto cualitativo
es una de esas
conductas
ebsevvables que

pone de manifiesto

unag movilidad
geografica como
social

A continuacidn se¢ examinard su
relacidn con las otras clases de dés-
plazamiento o movilidad, psiquica v

social, objeto de estudio.

El turismo es efecto v causa de
movilidad psiquica. Sin una previa ac-

titud sensibilizada para comprender



a otros grupos humanos, dificiimen-

te explicariamos e hecho que la gente
utilizase su tiempo libre en despla-
zarse desde su lugar habitual de wa-
bajo y residencia. En este sentido, el
turista puede encuadrarse dentro de
un tipo de personalidad “movil”. La
raiz de esta movilidad psiquica se
cncuentra en los medios de comuni-
cacién masiva ( radio, cine, Tv, pren-
sa), que ha ido preparando a la gen-
te para comprcnder a otros grupos

sociales,

La “presencia” constante de cs-
tos grupos sociales, como contenido
de los medios de comunicacién ma-
siva, han familiarizado a las poblacio-
nes humanas con las vidas de pobla-
clones de otras latitudes. Las mas
diferentes formas de vida humana se
nos convierten en algo cotidiano. Los
humanos ya no viven aislados, es de-
clr, ya no pueden vivir aislados. Los
“contactos” aunque sean por la via
indirecta de los medios masivos, son
un hecho de cada dia y pricticamen-
te de cada cindadano del universo.
Ello contribuye como cansa al incre-
mento del turismo que presupone
unas personas mavibles. Pero, a su
vez, estas personas son efecto del tu-
rismo, dzde que el contacto directo
de unos grupos humanos con otros

que el turismo significa, es otro me-

No ¢s vave cutender
al turisuo conre una
actividad que se
sitite en el contexto
comereial
internacional en los

primeros lugares en
~ los paises como
genevadora de
divisas incluso antes
que el petvoleo v In
industria
Automotris

canismo de formacién de personali-

dades “méoviles”.

go, que el turismo sea o produzca
una magia que nos comunique y haga -

nexos de comprensién entre diferen- -

tes grupos poblacionalcs.dc diversas
partes del mundo, sino que puede ser
entendido como un mecanismo que
nos permite  “responder o contes-
tar” al fendmeno del desplazamien-
to o movimiento psiquico. Sin este
fendmeno no se podriz entender
cémo se manifiesta al munde actual.
Se obtiene ¢l resultado de un cono-

cimiento endopdtico perfecto, supe-

rando la ignorancia sobre otros gru-

pos humanos o, lo que acaso sea pear,

los falsos estereotipos acerca de los

mismos, es cuestion que habria que

) m_ _arde smolasplezasde una)edrez

- ipvestigar cicada caso Algo tendic-

musque decir al respecto dentro de

“El tcrccr tIpO de dcsplazam;cnto

0 momhzacmn smal tiene particular

f‘n:lc\.'at:nr:E enel fenémeio urfstico.

.Los camb_lo de posmlon.dcntro deun

sastcm soc1al no cquwalcn 2 movi-

; Est_ -camblo de posicién se convier-

) tc cn ob]cm de observacton en la

Iﬁedida ques dan lugara conductas que
podscmas mmd:ar conl métocios ytéc:

Esto no quiere decir, desde lue-

nicas de la c:encaa E] tnnsmo o8 5U-35-
pecto cualltauvo e una 4 de esas con
dnctas observables yi el ‘turismao-actual
(enda medida en: que 7o €5 uni con-

ducta: cxcluswa de unn lite reducida) )

;sma .que-afecta:a-conungentes ¥ po-

.blacu’m cada VEZ mas numerosos),

..ponc de mamﬁcsto.una mov:hdad
--somal-crccnemc, del_ cual ¢, - precisa-
: meﬁte'uﬁ simboloel mismo hechio del

:DCIO ¥ su utlhzacwn er actmdades

'mnsncas Aqm ¢s ‘donde conﬂuvcn

'tanto la mowlidad ggograﬁca como

social, e’sz decir, donde el movimiento

temporal en ¢l espacio se acompasa

: con el movimiento eft b escala social:

- ¢l tiempo: de-otio testimonia movili-

dad social creciente y:se traduce, al

B
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menos en parte, ‘en desplazamiento

y actividades turfsticas.;,

Jean Fourastte hace reﬁe "nnesgi
respectoala dlsumnén entre el aem-'f

po libre y &l tiempo consa:grado al”

ocio, nos dice :..."esta csprccisamcn--

t¢ la pregunta fundamcntal antes de

iniciar cualquier rcﬂcxtén sobrc ﬂl

ocm. En realidad 'csta-prcguntaf-q;.le

cion dé ocio no csté iw:n dehnutada

Si bien hay acthdacies a !as quetods’
el mundo-estd dc acucrdo eri califi-
carlas como “ociosas”, 'otras muchas
por ¢l contrarie,'sc ehicentran .(:nj
zonas limftrofes dificiles :dt_: separar

tanto del trahajo profesional ¢omo

de las necesidades éstrictamente vi-

tales. : Por ejemplo, para‘vivir, es in-
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El turismo es el gran fendmeno del siglo XX,
habiendo influido en la transformacion de
paises, ciudades, costumbres, medios de
comunicacién y en ln consevvacion misma de los
monumentos arqueologicos,

dispensable dormir, ;Puede conside-

* rirsele ocio? No. En principio se estd

de acuerdo en afirmar que no sélo

- hay dos facetas en la vida {el trabajo

profesional v después todo el resto,

- que seria ¢l odo), sino quc por lo

. menos hay tres ya que s¢ debe afiadir

las necesidades como dormir, comer

" ymuchas otras. El ocio setia por tan-

to, ¢l tiempo que queda libre una vez
terminado el trabajo y cubiertas las

necesidades casi ‘bioldgicas’.....”

El ocio, cl ticmpo liberado es

conditio sie Jua AeN para cmpezar a

¢ pensar en una situacién de libertad,
- de movimiento, de desplazamiento.

Y una vez conseguida tal situacitn,

aungue las posibilidades de empleo

son infinitas, el hombre estd demos-

** trande una evidente preferencia por

dedicar su tiempo libre a! turismo, Y

"~ si llega, como se espera, que ef Luris-

- mey el ocio serelacionen de manera

tal que se pueda hablar de una “Ocio-
logia”, entendiéndase por ello 2 todo

un sistema de intercambio, comuni-

- cacién y conocimientos disciplinados,

llegard el momento, en que ocio y
_ )

turismo sean conceptos estrechamen-

te relacionados entre si.

La rt;[adén del turismo con el des-
plazamiento social no se agota ahi, so-
bre todo si ponemos ahora en conexidn
con el wrismo, como conducta, al sis-

tema de clases sociales en general,

A primera vista, ¢l turismo como
conducta de tiempas de ocic pare-
cerfa no responder a norma alguna.
El ocio o ticmpo libre parece que
pudicra entenderse principalmente
por suopasicion al tempo del maba-
jo. La sociedad moderna, entendida
como sociedad industrial, comercial
y globalizada aparece como un sis-
tema organizado de normas sobre la
actividad faboral. Esto hay que verla
también cn su aspecto negativo, al
mismo tiempo que regula normati-
vamente todo lo que se refiere al
tiempo del trabajo, no parece tener
nada que decir sobre las normas a que
deben someterse las conductas de los
ciudadanos cuando esas conductas no
afecten directa o indirectamente al

tiempo del trabajo. El tiempo de ocio



o uemp libre parece querernos indi-
car liberrad frente a la normativa la-
boral, y a [2 inversa del trabajo se de-
fine por contraste con esa libertad u

ocio: el trabajo es el negocio.

El turismo es uno de los conteni-
dos propios det ocio de la vicja clase
ociosa ¥, en ¢l mundo moderno se
couvierte en el tempo recién con-
quistado de libertad por sectores de

poblacién cada vez més extensos.

Cuando se es turista, todo
el mundo se convierte tem-
poralmente, acaso quince
dfas, tal vez un mes a lo lar-
go del afio, en un efimero
miembro de la clase ociosa.
Los viajes, deportes, fiestas,
visitas y actividades vartas de
gente que tienen mucho tiempo li-
bre que disfrutar, s¢ convierten en la
norma de lo que la gente vaa ser en
ese ticmpo, Esto se demuestra en las
revistas, telemagazines y comentarios
de programas especializados que
cumplen la funcidn en las soctedades
actuales, de codificar, por asi decitlo,
las normas de lo que la generalidad
de la poblacién va a intentar hacer
en el tiempo en que se ha liberado
de las responsabilidades y normas de
lasociedad actual y sea libre, dispon-

ga de tiempo para dedicarse al acio.

Por tanto, la conducta ruristica no

puede considerarse como conducta

sin normas, habrfa que citar lo que
algunos socidlogos han denominado

“conducta colectiva”, entendiéndo-

se por esta expresion aquella conduc-

ta que se separa de la conducta inst-

tucionalizada, en nuestro caso las

normas de la sociedad actual, pero :

que apunta a uni NUEvVa Normativa

que probablemente en el futuro se =

convertra en un nuevo tipo de con-

nucvo contenido.

En el dempo libre se ensaya la i-

mitacién del tipo de vida de la dase -

ociosa, Pero este ensayo, de momen-
to limitado, apunta a una institucio-
nalizacion del ocio extendido a nue-

vas clases sociales, En turismo y via-

jes, los pasos que se dan son acelera-

dos, van de la mano con el avance tec- |

noldgico, principalmente de los trans-
portes v de las comunicaciones, y ya

no es raro entender al murismo como

ducta institucionalizada, pero conun

); segiin’datos proporcionados

Consejo Mundialde Vigesy Te-

res corrientes turfsticas

edan entre grupos de paises

ive'ser fa. base

SUS. ecHNONias.

" Ne scesta, pbr eii:c:), muy lejos de

1a Civilization del Qcio, pera, por
“ahotd e falta darle mayor relevanicia

.y atenderlo en su verdadera dimen-

S-i.(:.’:r.'fr:: T

B sahr (;it_::v;lajé.: y hacer turismo

sigifica, desde el eolor de la piel (e

“bronceado-en verano, por ciemplo),

: !iqdq ﬁﬂ:sim.bdi'o; deigénte Cjué vive y
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distfruta sus vacaciones veraniegas en
las playas, con el tiempo y dinero para
hacerlo, ast como el precio (el turista
ahorra para sus gastos en vacaciones y
no tenen mayor cantidad de dinero
disponible), no porque ¢l precio del
tour seadlto o médico, sino por lo que
esta accion refleja la conducta de de-
terminadas personas que se incluirfan
en esa clase odosa como grupo de re-

ferencia en el empleo del dempo libre.

El mismo medio ambiente que el
hombre puede transformar, es otro
factor ecoldgico que merece una con-
sideracién especial, En el turismo, el
hombre se libera de una vida urba-
na, industrial o comercial, busca un
mayor contacto con la naturaleza, en
¢l mar o en la montafia, y lo que des-
graciadamente acaba encontrando
muchas veces en esos lugares son
unas aglomeraciones urbanas, a veces
peores que aquellas en las que vive
todo el afio. Creo que este es un as-
pecto que la empresa turstica no pue-
de descuidar, Se trata de algo sutl pero
no imposible de lograr. El turista
“sale” deunavidaurbanay “se acer-
ca” a un modelo de vida mds “natu-
ral”, lo cual quiere decir aqui un me-
dio ambiente transformado hasta un
punto en que la naturaleza no dés-
aparezca, pero su transformacién. la
disponga a la medida del hombre y,
concretamente, de un hombre odo-
50, reto que se plantea a los profesio-
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nales como los ecélogos, urbanistas,
arquitectos, economistas, sociologos,
y especialistas en turismo, tenemos
planteadu ya que debemos responder

con conocimiento y andacia.

Por Gltimo, uwna ecologfa del turis-
mo tiene que enfrentarse con los pro-
blemas de una nueva adapracién o
equilibric entre los ritmos del traba-
jo y acio a nivel masivo y selectivo,
seglin sea ¢l tipo de atractivo y acti-
vidad a realizar por motivos turisti-
cos. De lo contrario, los hombres tu-
ristas s¢ reencontrarin con una natu-
raleza que ellos mismos han transfor-
mado hasta un punto relativamente
mdximo en las cindades v de las que
quieren conservar on cierto grado de
“humanizacién”, paradéjicamente
cuando deciden volver a la naturale-
za. Con la toma de conciencia y res-
ponsabilidad del hombre frente a fa
naturaleza y respeto por el aspecto
ecoldgico del mundo que habitamos,
1nos hace pensar en el desarrollo sos-
tenido y turismo sustentable como
alternativa racional y responsable de
quienes deben institucionalizar y ga-
rantizar los servicios turisticos a futu-
1o, como medio de vida y recreacion
de una clase ociosa creciente que in-

volucra a todos en una sociedad.

En consecuencia, el turismo, des-
de ¢! punte de vista sociolégico tie-

ne unas raices muy profindas en las

caracteristicas de las sociedades y
mundo globalizado de hoy, por tan-
to, es de esperar que ¢l ndmero de
turistas siga creciendo en la medida
por supuesto , en que se sigan dando
todos los condicionamientos que he-

mos examinado.

El turismo ¢s ¢l gran fenémenc
social del siglo XX, habiendo influi-
do en la transformacién de paises,
ciudades, costumbres, medios de co-
municacién y en la conservacion mis-
ma de los monumentos arqueolégi-
cos. El turismo ha contribuide de
manera efectiva a establecer una ma-
yar comprensién entre los pueblos,
y contribuye a la integracion social,
econdmica y cultural. El turismo re-
presenta la gran oportunidad que
todos tenemos de disfrutar del pla-
cer de viajar v satisfacer una necesi-
dad humana de naturaleza sociolé-

gica y psicoldgica.
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